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RESUMO

A pesquisa busca entender se videos publicados por artistas no YouTube sdo usados por
produtores como critério para convida-los para programas culturais no Amapa. Para isso,
foram entrevistados Alexandra Moraes, que possui conta no YouTube, ¢ a dupla Pedro Luccas
e Fabiano, que n3o tem conta na plataforma; e, além disso, também responderam
questionarios seis produtores de programas locais. Para entender o processo, sdo observados
os critérios de noticiabilidade e a teoria do gatekeeper. As metodologias usadas sdo a pesquisa
bibliografica e o estudo de caso. O estudo mostra que sdo critérios informac¢des como o estilo
musical; ou quando o artista produz novo trabalho, e ndo nimeros de visualizagdes de videos
ou de seguidores do artista. Apesar de considerarem importante usar o YouTube, produtores
afirmam que convidar o artista para o programa independe desse fator. Portanto, ¢ inteligivel

estar envolvido com as novas midias de comunicagao.

Palavras-Chave: industria musical; midias digitais; YouTube; critérios de noticiabilidade;

gatekeeper.



ABSTRACT

The research seeks to understand if videos published by artists on YouTube are used by
producers as a criterion for inviting them to cultural programs in Amapa. For that, were
interviewed Alexandra Moraes, who has a YouTube account, and the duo Pedro Luccas and
Fabiano, who don't have an account on the platform; In addition, six local program producers
also replied to the questionnaires. To understand the process, the criteria of newsworthiness
and gatekeeper theory are observed. The methodologies used are bibliographic research and
case study. The study shows that information such as musical style are criteria; or when the
artist produces a new job, the numbers of video views or artist followers are not so important.
Although they consider it is important to use YouTube, producers say that inviting the artist to
the program is independent of this factor. Therefore, it is understandable to be involved with

the new media of communication.

Keywords: music industry; digital media; YouTube; criteria of newsworthiness; gatekeeper.
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INTRODUCAO

Desde que foi criada, na década de 1960, a internet ¢ um universo a ser bastante
explorado, tanto sobre ao que oferece quanto sobre a maneira como as pessoas a utilizam. O
YouTube surgiu em 2005, nos Estados Unidos, com a proposta de tornar mais facil assistir
videos pela internet. O que ndo se esperava era que tanto a internet faria parte da rotina de
bilhdes de pessoas pelo mundo, assim como o YouTube tem se tornado. A internet mudou o
modo como as pessoas se comunicam entre si. Através dela surgiu o YouTube, que contribuiu
para uma nova forma de consumir produgdes, de qualquer lugar do planeta pela web.

Vale ressaltar que o YouTube, como uma das plataformas mais usadas no mundo para
o consumo de producdes audiovisuais pela internet, proporcionou ao internauta também ser
um produtor de conteudo.

Com as mudangas tecnologicas, através das atualizagdes, e adesdes de cada vez mais
usuarios, o YouTube ¢ onde pessoas andnimas e artistas independentes observam a
possibilidade de se tornarem celebridades, e a maioria utiliza-se da facilidade de usar uma
camera sem muitas funcionalidades tecnoldgicas para gravar videos e publicar na internet.
Santaella (2003) descreve que este ¢ um exemplo de que estdo mudando as formas de
entretenimento e do lazer, do trabalho ao consumo; estdo mudando toda a cultura em geral.

Essas mudangas tém gerado um crescimento no numero de pessoas produzindo
contetido musical independentemente, de maneira desproporcional a quantidade de pessoas
produzindo em gravadoras, que obtinham boa parte dos lucros das vendas de CDs e DVDs.
Sendo assim, com uma disputa menos acirrada, muitos artistas observaram na internet um
meio de marketing mais barato.

A ‘“‘viralizacdo” dos videos desses artistas na internet tem chamado a atencdo de
veiculos de comunicagdo, por ser uma producao do popular que se tornou conhecido no meio
virtual e, consequentemente, no real. Essas mudangas também se refletem no fazer
jornalistico.

O trabalho, portanto, tem como proposta analisar a influéncia da utilizagdo do site
YouTube por artistas como ferramenta para divulgar um trabalho musical e, assim, atrair
interesse de pautas e reportagens de veiculos de comunicacao da grande midia no Amapa.

Para desenvolver este estudo, partiu-se do seguinte problema: o numero de
visualizagdes e comentarios dos usuarios do YouTube ¢ levado em consideracdo por
produtores de programas culturais do Amapa quando convidam bandas para participarem de

programas na grande midia?
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Temos, portanto, como objetivo principal deste trabalho entender os critérios usados
por produtores para escolherem artistas/bandas locais para participarem de programas
culturais do Amapa diante das novas midias de comunicacdo. Este trabalho busca ainda
atender a outros dois objetivos especificos: compreender o comportamento dos artistas e
bandas independentes ao mostrarem o trabalho através do YouTube e, assim, entender a nova
relagdo com a industria da musica; e verificar se produtores de programas culturais do estado
exibidos em grandes midias usam como critério de noticiabilidade a repercussdo dos
videoclipes publicados no YouTube, incluindo o niimero de visualizagdes e comentarios dos
usuarios da plataforma.

Tendo em vista o notavel aumento do nimero de usudrios e do uso do YouTube como
espaco democratico e gratuito para disponibilidade de produtos audiovisuais, como os
videoclipes, verifica-se a necessidade de estudar sobre as novas opg¢des de utilizagdo da
ferramenta como vitrine para a produgio jornalistica no cenario musical. E inevitavel a busca
por estudos cientificos que ajudem a potencializar essa relagao.

Por isso, este estudo pretende comprovar que a repercussdo e as interacdes de videos
publicados por artistas e bandas amapaenses no YouTube sdo usadas como critério por
produtores no momento da selecdo dos convidados para programas culturais do Amapa.

Para contribuir com a comunidade cientifica, a presente pesquisa traz dados coletados
através das entrevistas feitas com a cantora Alexandra Moraes, que usa o YouTube e outras
redes sociais para contribuir com a divulgagdo do trabalho musical; e com a dupla Pedro
Luccas e Fabiano, que, até o inicio deste estudo, ndo tinha conta profissional ativa na
plataforma e nem em outras redes sociais.

E desta maneira que buscamos compreender o comportamento dos artistas e bandas
independentes ao mostrarem o trabalho através do YouTube e, assim, entender a nova relagido
com a industria da musica.

Ainda para trazer outras informagdes acerca do tema do trabalho, também foram
elencados os dados obtidos através de aplicagcdo de um questionario para produtores de seis
programas jornalisticos em radio, TV e web no Amapa: JAPI (telejornal da Rede Amazdnica
- Rede Globo); Programa Tudo Por Vocé (TV Equindcio - Rede Record); Programa Café com
Noticia (Radio Diario 90,9 FM); Bau do Gonga (Radio 102,9 FM); G1 na Rede (Portal de
Noticias G1 Amapa); e Portal Amapa no Mapa. Todos eles possuem quadros e/ou garantem
espacos semanais voltados a atragdes musicais. As informagdes coletadas com o formulério
contribuem para entender se os produtores de programas culturais do estado exibidos em

grandes midias usam como critério de noticiabilidade a repercussdao dos videoclipes
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publicados no YouTube, incluindo o nimero de visualizagdes e comentarios dos usuarios na
plataforma.

E importante citar ainda teorias do jornalismo observadas nessa relagdo. Por isso, para
este estudo serdo abordados conceitos e importancia dos critérios de noticiabilidade e a teoria
gatekeeper, que englobam fatores diferentes e contribuem para esclarecer a selecdo do
contetido nos veiculos de comunicacao.

Apresentadas as teorias, expde-se que, para responder ao problema e comprovar, ou
ndo, a hipdtese, esta pesquisa ¢ realizada no modo exploratdrio e descritivo, e ainda segue a
forma qualitativa e quantitativa. O estudo usa também como metodologia a pesquisa
bibliografica, o estudo de caso - visto como o método mais adequado para a investigacao de
um fendmeno contemporaneo.

Das 11 técnicas de pesquisas definidas por Marconi e Lakatos (2013, p. 19), a coleta
dos dados apresentados nesta pesquisa segue cinco delas: coleta documental, observagio,
entrevista, questionario e histdria oral.

Apoés a introdugdo, esta pesquisa estd dividida em cinco capitulos. No capitulo 1
apresentamos o contexto historico e funcionalidade do YouTube. No segundo, sdo explorados
o conceito do que sdo os critérios de noticiabilidade e também de uma das teorias do
jornalismo, a do gatekeeper, que servem como base tedrica para este estudo, na visdo de
alguns estudiosos como Vera e Amaral (2017), Traquina (2005) e Wolf (1987).

O terceiro capitulo desenvolve a descricdo e conceito dos processos metodoldgicos
utilizados para apuragdo das informagdes que buscam comprovar a hipdtese que constitui esta
pesquisa, tais como os instrumentos de coleta (questionario e entrevista) e os procedimentos
realizados para a andlise dos dados de modo qualitativo.

O capitulo 4 retine a apresentagdo e andlises dos dados obtidos através dos
instrumentos de coleta, procurando responder a hipétese e demonstrar como se chegou aos
objetivos propostos inicialmente. Para um melhor entendimento das informagdes, foi
necessario subdividi-lo: no primeiro subcapitulo sdo apresentados os dados coletados nas
entrevistas feitas com os dois artistas selecionados; em seguida o estudo detalha os resultados
dos questionarios aplicados aos seis produtores selecionados. Por fim ¢ descrito o que foi
observado apo6s a apuracao dos dados.

No quinto e ultimo capitulo sdo apresentadas as consideragdes finais sobre a andlise
dos dados e as reflexdes diante das informacdes apuradas ao longo desta pesquisa. E nesta
etapa que sdo relatadas as limitagdes e sugestdes para investigagdes futuras acerca do mesmo

tema.



15

1 YOUTUBE: HISTORICO, FUNCIONALIDADE E O CONTEXTO DAS MIiDIAS
DIGITAIS

A internet - ou também chamada de rede mundial e integrada de computadores
(LEMOS, 2002) - surgiu com a necessidade de interligar laboratorios de pesquisa através de
um sistema de comunica¢do independente e invulneravel a ataques nucleares, quando
terminava a década de 1960 (CASTELLS, 1999, p. 82).

Quase quatro décadas depois, em fevereiro de 2005, o YouTube foi criado em um
escritorio no estado da California, nos Estados Unidos, por trés ex-colegas de trabalho de uma
empresa que gerenciava pagamentos online, um designer e dois programadores. A ideia era
facilitar a maneira de assistir a videos pela internet.

As duas ideias foram colocadas em pratica com a mesma proposta: possibilitar a
interligacdo de pessoas distantes fisicamente para troca de informagdes. Foi na internet que o
YouTube ganhou autonomia e uniu amigos ao permitir um compartilhamento mais facil de
videos online (G1, 2006).

O que nao foi planejado inicialmente € que, em poucos anos, nenhuma das duas ideias
fariam parte da rotina de bilhdes de pessoas pelo mundo' e que mudariam o modo das pessoas
se comunicarem entre si, utilizando ferramentas tecnoldgicas que, décadas depois, seriam
usadas na palma da mao.

Com o crescimento dos indices de acesso e envio de videos em um ano, o YouTube
atraiu interesse da empresa americana Google, que na época estava comegando a hospedar e
desenvolver uma série de servigos e produtos baseados na internet. O YouTube foi, entdo,
comprado pela multinacional em 2006.

Um dia ap6s o anuncio, o G1, portal de noticias da Rede Globo, publicou uma
reportagem” destacando a historia da plataforma e detalhou os nimeros mundiais alcangados
pela ferramenta até entdo. Segundo o G1 (2006), o primeiro video publicado na internet
através do YouTube foi feito de maneira simples, tem 18 segundos € mostra uma visita feita
por um dos criadores a elefantes em um zooldgico americano.

Ainda de acordo com a reportagem do portal de noticias, no primeiro ano no ar, o
YouTube tinha dois milhdes de visualizagdes por dia em todo o site e 200 mil usudrios

registrados, mesmo nao aceitando uploads maiores que 100 megabytes (MB) - cada byte,

1 Em julho, a empresa divulgou que o Youtube chegou a ter 1,9 bilhdo de usuarios cadastrados. Disponivel em:
https://youtube-creators.googleblog.com/2018/07/mid-year-update-on-our-five-creator.html. Acesso em: 13 set.
2018.

2 Disponivel em http://gl.globo.com/Noticias/Tecnologia/0,,AA1306288-6174,00-
CONHECA+A+HISTORIA+DO+SITE+DE+VIDEOS+YOUTUBE.html: 24 set. 2018.
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define Tanenbaum (2007, p. 39), é uma sequéncia de 8 bits, unidade basica de memoria que
os computadores e sistemas digitais utilizam para trabalhar, e que influenciam diretamente na
velocidade e tempo de duragdo de um arquivo digital, a exemplo dos videos.

Observando o ambiente mundial quando o YouTube foi criado, em 2005, eram cerca
de 1 bilhdo de pessoas com acesso a internet pelo mundo, segundo a Unido Internacional das
Telecomunicagdes (UIT)?, drgdo vinculado a Organizagio das Nagdes Unidas (ONU). O site
Internet World Stats* indicou que, no Brasil, nesse mesmo ano, eram 25,9 milhdes de
conectados a rede mundial. Um ano depois, quando o site foi comprado pelo Google, mais
pessoas tinham acesso a internet, segundo as mesmas pesquisas: 1,1 bilhdo de internautas pelo
mundo, sendo que 32,1 milhdes eram pessoas que acessavam de terras brasileiras.

A partir da entrada do YouTube no mercado, qualquer pessoa com acesso a rede
mundial de computadores passou a poder colocar um video na internet sem muitas
dificuldades para a época. Também se tornou mais facil o compartilhamento dos videos
publicados, possibilitando algo que antes, sem a ferramenta, era limitado.

Burgess e Green (2009, p. 17) detalham que “[...] a inovacdo original era de ordem
tecnologica (mas nao exclusiva): o YouTube era um entre 0s varios servicos concorrentes que
tentavam eliminar as barreiras técnicas para maior compartilhamento de videos na internet”.
Para Weston (1997 apud Monteiro, 2001, p. 32-33), a mudanga era clara quanto a producao de
contetido: “[...] aqueles que anteriormente tinham que se fazer representar por meios de
comunicacdo de massa, comegam agora a se representar por si mesmos”.

Com a possibilidade de o usudrio ser também um produtor de conteudo, o nimero de
videos incluidos na internet e também o consumo deles cresceu constantemente nos ultimos
anos, e o YouTube se tornou uma das plataformas mais usadas para assistir as mais diferentes
producdes audiovisuais.

O site funciona de maneira colaborativa, um novo modelo de negocio, que David
Weinberger (2007, p. 224) chama de “metanegocio”, em que a empresa da valor a informagao
produzida e beneficia os criadores originais. Usando a defini¢do de Weinberger (2007, p. 21)

como referéncia, Burgess e Green (2009, p. 224) citam que

[...] o YouTube ¢ uma plataforma e um agregador de conteudo, embora ndo seja uma
produtora do conteudo em si. [...] N@o esta no negécio de video — seu negocio €,
mais precisamente, a disponibilizagdo de uma plataforma conveniente e funcional
para o compartilhamento de videos on-line: os usuarios (alguns deles parceiros de

3 Disponivel em: http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2015/05/mundo-tem-32-bilhoes-de-pessoas-conectadas-
internet-diz-uit.html. Acesso em: 16 out. 2018.
4 Disponivel em: https://www.internetworldstats.com/sa/br.htm. Acesso em: 16 out. 2018.
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contetdo premium) fornecem o conteudo que, por sua vez, atrai novos participantes
e novas audiéncias.

Através do YouTube, portanto, o internauta pode acessar videos publicados por
qualquer outro usudrio e também permite que ele mesmo possa gerar conteudo, publicando
videos que precisam seguir regras de uso’, tais como a proibi¢do de conteudo sexual, violento,
incitagdo ao odio e respeito a direitos autorais.

Desde que foi criada, a plataforma passou por muitas mudangas, tanto visuais quanto
ligadas as fung¢des dentro do site.

Em 2005, quando foi ao ar pela primeira vez, ainda tendo somente o inglés como
idioma no site, o YouTube tinha como funcionalidades paginas encontradas através de abas:
favoritos, possibilidade de enviar mensagens somente ao usudrio que publicou o video, busca
por videos na rede e também uma pagina para visualizar o perfil do usudrio (Figura 1). A
pagina inicial, chamada de home, exibia dois espacos para preenchimento do login e senha do
usuario.

Nao havia muitas possibilidades de interagdes e nem compartilhamento do contetido

para outras redes sociais disponiveis na internet.

Figura 1 - Pagina inicial do site YouTube em abril de 2005.

Fonte: Captura de tela do site Archive.org®

5 Disponivel em: https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/policies/#community-guidelines. Acesso em:
13.09.2018

6 Disponivel em: https://web.archive.org/web/20050428014715/http://www.youtube.com:80/. Acesso em: 16
out. 2018.
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As recorrentes atualizagdes modificaram o formato do site ao longo dos anos,
permitindo fungdes que facilitaram as interagdes entre a pessoa que publicou o video e
também com outros que assistem ao video, tais como: a assinatura de canais’ que permite
acompanhar e receber notificagdes sobre videos publicados por determinado usuario, tanto
pela plataforma quanto por e-mail; selecdo de videos recomendados para cada usuério de
acordo com o comportamento e também o tipo de consumo dele no site (Figura 2).

Além disso, também foram inseridas as avaliacdes dos videos publicados, divididas
em “positivo” e “negativo” (sinalizadas com imagens de maos com dedo polegar para cima e
para baixo, respectivamente); comentarios; card linkado para outros videos ja publicados;

card com enquetes; e até funcdes de compartilhamento para outras redes sociais (Figura 3).

Figura 2 - Pagina inicial do site YouTube em outubro de 2018.

D3 YouTube™ Pesquisar aQ BB © .
Recomendados
A inicio
& Emalta
i ‘;‘ ‘
& Inscrigdes A e
0. G AMOS < }
1 i ] T & r
BIBLIOTECA i [l A TIMIDAS! gpETy SRS A
AMELHOR FEIJOADA DE Que vergonhal - Depois das BIGODE NA COZINHA COM DEPILAGAO: EU PAREI?
£ Histérico SAO PAULO | DANI NOCE... Onze RECEITA SURPRESA... ;

ELLOR

SRk

©  Assistirmais tarde

il videos marcados

= Metodologiada P

INSCRIGOES

© oeniellenoce

= 22

OBRA E PROJETO DO MEU 5 SEGREDOS PRA VIAJAR Choréio revela como surgiua A FAMILIA AUMENTOU
8- FredEboni ESCRITORIO - DIARIO 02 GASTANDO POUCO feat... musica "Ela Vai Voltar" e

Dom 3 k P
&),  Depois das Onze 47m 1se

1ses adia

Fonte: Captura de tela do site YouTube®

7 Canal no Youtube ¢ a pagina online da plataforma que retine os videos publicados por um usuario.
8 Disponivel em: http://youtube.com/. Acesso em: 16 out.2018.
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Figura 3 - Pagina de reproducao de video no YouTube em outubro de 2018.
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Proximo ReprobUGHO AUTOMATICA (@)

Me espera - Sandy ft. Tiago lorc
- Libras

¢ Pedro Her
mil visualizagdes

Mix - Alexandra Moraes - Medo
Bobo em Libras ft. Fernando.

BIGODE NA COZINHA COM
RECEITA SURPRESA.
Danielle Noce

Day1 | Paola Carosella: "0s
sonhos que eu tenho no tem..

M o) 0u5/258

Alexandra Moraes - Medo Bobo em Libras ft. Fernando Fernandes | Cover
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Shows: (96) 991202683

W Conversa com Bial - Pepe
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MOSTRAR MAIS

Fonte: Captura de tela do site YouTube’

O YouTube também disponibiliza o niimero de visualizagdes de cada video e uma
sessdo para o usudrio incluir informagdes sobre o contetido do video em exibigao.

Para assistir aos videos, qualquer pessoa com acesso a internet pode navegar pela
ferramenta através de diversos dispositivos, tais como navegadores de internet de notebook,
computador e celular, ou por aplicativo que pode ser acessado até mesmo por meio de Smart-
TV'. A ferramenta ¢ aberta a ndo-usuadrios. Por outro lado, para incluir um video, o internauta
precisa ter cadastro no site.

Para isso, de acordo com a propria explicagdo do site na pagina de Ajuda'', o usuario
deve seguir estes passos: fazer login na ferramenta; clicar em “enviar”; selecionar “enviar
video”; escolher as configuracdes de privacidade do video; selecionar o video que o usuério
quer carregar do dispositivo gerador para o site e iniciar o envio.

Durante esse processo, o usuario pode ainda editar as informagdes bdasicas e as
configuragdes avancadas do video, assim como se deseja enviar uma notificagdo aos inscritos
no canal sobre o novo contetdo. O termo “inscrito” ¢ usado pelo site para identificar os
usudarios que decidem acompanhar as publicacdes audiovisuais de outra conta. O usuario

clica, entdo, no botdo “publicar” para disponibilizar o contetdo para o YouTube. Também ¢

9 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=BusvvKXitKM. Acesso em: 16 out.2018.

10 E a televisdo inteligente que, além dos recursos comuns de um televisor, tem acesso a internet e proporciona
ao usuario experiéncias que antes eram possiveis apenas em notebooks, computadores. Disponivel em:
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/135204/ISSN2236-9767-2013-23-58-81-90.pdf?
sequence=1&isAllowed=y. Acesso em: 18 out. 2018.

11 Disponivel em: https://support.google.com/youtube/answer/57407?co=GENIE.Platform%3DDesktop&hl=pt-
BR. Acesso em: 16 out. 2018.
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possivel que o video fique no modo privado, ou que seja publico, mas que ndo seja listado no
canal.

Além das mudancas entre as ferramentas, novas configuracdes do YouTube vém
surgindo continuamente. As maiores mudancas podem ser observadas em relacdo a adaptacao
a versdo mobile e a ampliagdo da qualidade e tempo de video - o site aceita, desde 2010,
videos gravados em 4K "2,

Na pagina “sobre” do site", o YouTube descreve que a missio da ferramenta “¢ dar a
todos uma voz e revelar o mundo”, e ainda ressalta que atua aliado a “liberdade de
expressao’’; ao “direito a informacao”; ao “direito a oportunidade” de mostrar ideias e tornar a
producao de conteido de video uma profissdo; e a “liberdade para pertencer” a uma

comunidade, um grupo, que pode se encontrar através da plataforma, estando em qualquer

lugar a qualquer distancia. Como defende Castells (1999, p. 462):

O novo sistema de comunicac¢do transforma radicalmente o espago e o tempo, as
dimensdes fundamentais da vida humana. Localidades ficam despojadas de seu
sentido cultural, histérico e geografico e reintegram-se em redes funcionais ou em
colagens de imagens, ocasionando um espago de fluxos que substitui o espago de
lugares.

E neste cenario que Trivinho (2007) conceitua e passa a usar o termo Glocal pelo viés
do processo socio-historico-cultural. Cazeloto (2007, p. 49 apud Trivinho, 2007) e amplia o

conceito na seguinte defini¢do:

Glocal [cujo termo foi criado por Trivinho] ¢ um neologismo usado para indicar a
superposi¢do de um conceito global a uma realidade local, a partir de um meio de
comunicagdo, prioritariamente (mas ndo exclusivamente) operando em tempo real.
No ambiente glocalizado, o sujeito se v€ em um contexto simultaneamente local (o
espago fisico do acesso, mas também o seu meio cultural) ¢ global (o espago
mediatico da tela e da rede, convertido em experiéncia subordinativa da realidade).
Sem o fendmeno da glocalizagdo, suporte comunicacional das trocas em escala
global, a derrubada das fronteiras para a circulagdo de produtos, servigos, formas
politicas e ideias estaria prejudicada ou impossibilitada.

O uso da ferramenta reflete o que definem alguns pesquisadores quanto as
possibilidades do uso da internet como um todo. Dizard (2000, p. 23) lembra que essa ¢ uma
maneira de comunicagdo que da “[...] oportunidade de falar assim como de escutar. Muitos

falam com muitos — e muitos respondem de volta”.

12 4K ¢ uma das tecnologias mais recentes e ¢ um padrao de resolugdo quatro vezes maior do que o tamanho de
1080p, considerada qualidade para video em FULL HD. Informagao sobre a atualizacdo disponivel em:
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2010/07/youtube-anuncia-suporte-videos-com-ate-4k-de-resolucao.html.
Acesso em: 13 out. 2018.

13 Disponivel em https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/. Acesso em: 13 set. 2018.
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E importante entender que, com o surgimento da internet em si, foi possivel se viver
um novo modo de comunicagdo, que antes era broadcast e se tornou multicast. Diante disso, €
necessario também compreender os conceitos desses termos.

No livro A Cauda Longa, Anderson (2006) explora o fendmeno que d4 nome a obra, e
ele observa que a internet mudou os modelos de negdcio de comunicagido (radio e TV,
principalmente), que funcionavam somente nos moldes do modelo de broadcast - uma tnica
fonte de conteido para muitos pontos - e que criou novas possibilidades de acesso ao

entretenimento, conhecimentos gerais € consumo de noticias, por exemplo:

O publico estd se deslocando do broadcast para a Internet, onde predomina a
economia de nicho. Dispondo de mais escolhas, também estavam deslocando sua
atencdo para o que valorizavam mais — e ai ndo se enquadravam as formulas
convencionais, com muitos comerciais. Na expressdo de Haque, os consumidores
estdo comegando a reassumir o controle de sua atenc¢@o, ou pelo menos a valoriza-la
mais (ANDERSON, 2006, p. 149).

Anderson (2006, p. 55) destaca que “[...] a democratizacdo das ferramentas de
producdo estd promovendo enorme aumento na quantidade de produtores”. O que gera a
possibilidade de novos mercados. E, ainda, que as ferramentas apresentadas através da
internet dao oportunidade para que “[...] as pessoas encontrem o que lhes é mais adequado” e
que isso “[...] esta determinando o surgimento de todos os tipos de novas recomendagdes e de
métodos de marketing”.

Barbosa (2017) lembra que esse tipo de comportamento foi denominado por Toffler
(1980, p. 272) de “prosumers”, uma uniao das palavras “consumer” e “producer”. A primeira
vez que ele usou o termo foi em 1980, no livro “A Terceira Onda”, bem antes das redes
sociais se tornarem parte do cotidiano de bilhdes de pessoas pela internet. Na abordagem de
Toffler (1980), cita Barbosa (2017), ele prevé um modelo empreendedor em que o
consumidor tem autonomia e direito sobre o que pretende consumir.

Em um artigo sobre a resisténcia e abrangéncia da televisdo diante do
desenvolvimento do mundo digital, chamado “A televisdo e a concorréncia digital: o fim do
monopolio do video”, Ribeiro (2007, p. 72) defende que a pessoa que esta na internet tem
comportamento diferente daquele que consome conteudos produzidos no ambiente analdgico
“[...] tanto que o emprego do termo receptor parece inadequado para tratar do usuario do
ambiente digital, um individuo que procura o que precisa e ndo espera pela oferta”.

No artigo “Utilizando Transmissdes Multimidia I[P em Tempo Real como Alternativa

aos Métodos Tradicionais de Filmagem “ao vivo” em Emissoras de TV: um Estudo de Caso”,
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Ribeiro e Costa (2009, p. 05) descreveram que: “[...] a comunicacdo na internet foi
fundamentada na transmissao de pacotes seguindo o paradigma unicast”. Ou seja, quando um
unico destino possui uma Unica origem, fazendo com que o uso dos recursos fosse ineficiente.

Citando Williamson (2000), os autores Ribeiro e Costa (2009) apontam ainda que,
diante dessa ineficiéncia, no final da década de 1980, foi proposta a defini¢do de um novo
paradigma para a internet, chamado de multicast, que permite menos consumo de recursos da
rede, num formato muitos-para-muitos, € que tem vantagens como as possibilidades de
multimidia em tempo real.

Além disso, Castells (1999, p. 69) também cita essa mudanga quanto a fun¢do do
internauta na rede, que ¢ quando “[...] usuarios e criadores podem tornar-se a mesma coisa’.

Observando as midias sociais, Torres (2009, p. 113) destaca que elas sdo ferramentas
que possibilitam “[...] a criagdo e o compartilhamento de informagdes e conteudos pelas
pessoas e para as pessoas, nas quais o consumidor ¢, a0 mesmo tempo, produtor e consumidor
da informagao”.

O YouTube ¢é definido por Telles (2011, p.18) como uma “midia social”, assim como
também ¢ considerado um meio de comunica¢do, como conclui Monteiro (2001, p. 32) no

estudo sobre as possibilidades e limitagdes da internet como um meio de comunicagao social:

Portanto, poderiamos dizer que a internet ¢ uma espécie de meio “hibrido”: embora
criado como meio de comunicagdo interpessoal, tem caracteristicas de meio de
comunicagdo de massa. No entanto, também pode negar essas mesmas
caracteristicas. Na realidade, tudo depende do uso que estara sendo feito da Rede.

Pase (2008, p. 250) afirma que a expansao do uso do YouTube e alternativas futuras
pode definir também a formacdo de “[...] pessoas que ndo apenas informam-se de muitas
fontes, mas que também assumem o papel de provocadoras de discussdo ao registrar online a
sua opinido”.

Na pagina online com dados divulgados a imprensa'®, o YouTube descreve que o site
funciona em 88 paises e tem traducdes para 76 idiomas. No Brasil, a ferramenta chegou em
junho de 2007, mesmo periodo em que foram liberadas versdes para o Japao e outros paises
da Europa. Naquele ano, o pais tinha 42,6 milhdes de pessoas com acesso a internet, segundo
o site Internet World Stats; e, dez anos depois, esse indice triplicou no Brasil, ultrapassando a

marca de 139 milhdes de internautas'.

14 Disponivel em: https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/press/. Acesso em: 13 set. 2018
15 Disponivel em: https://www.internetworldstats.com/sa/br.htm. Acesso em: 17 out. 2018.
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Nesta mesma pagina destinada a imprensa, os dados mais recentes apontam que a
maioria dos usuarios t€ém entre 18 e 34 anos; que o site tem um bilhdo de horas assistidas por
dia, e que mais da metade das visualizacdes ¢ feita através de dispositivos mdveis, como
telefones celulares e tablets.

Em carta'® escrita pela CEO do YouTube, Susan Wojcicki, em julho de 2018, o
YouTube anunciou que chegou ao numero de 1,9 bilhdo de usudrios cadastrados.

Em rankings divulgados recentemente, o YouTube ¢ o segundo site mais acessado do
mundo, atrds somente do Google.com, segundo a Alexa'’, site de analise da internet criado
pela empresa Amazon. Outra empresa especializada em tecnologias da informagdo que
fornece servigos de web analytics, a Similar Web'® também apontou que a ferramenta ¢é o
segundo website mais acessado a nivel mundial.

Com as mudangas tecnologicas, através das atualizagdes, e adesdes de cada vez mais
usuarios, o YouTube ¢ onde pessoas andnimas e artistas independentes observam a
possibilidade de se tornarem celebridades, e a maioria utiliza-se da facilidade de usar uma
camera sem muitas funcionalidades tecnoldgicas para gravar videos e publicar na internet,
como observou Telles (2011, p.26): “O YouTube tornou-se um dos destinos lideres para
contetidos em video, em grande parte devido a sua simplicidade: tudo o que vocé precisa € de
uma camera e algo a dizer”.

Santaella (2003) indica em estudo que as novas tecnologias da informagdo e
comunicagdo, das quais a internet faz parte, estdio mudando formas de entretenimento e do
lazer, do trabalho ao consumo; estdo mudando toda a cultura em geral.

Para bandas e musicos independentes, as novas tecnologias que permitem a utilizagao
do compartilhamento gratuito de 4dudios e videos, a exemplo de sites como o MySpace e o
YouTube, sdo ferramentas que, se usadas de maneira que agrada ao publico em geral, podem
ser um ponto positivo para o artista, que ganha rapido compartilhamento e mais pessoas
podem ter acesso ao conteudo que ele produz, sem a necessidade de um grande investimento
financeiro para isso.

O numero de pessoas produzindo conteido musical independentemente aumentou

enquanto que, nas gravadoras, que obtinham boa parte dos lucros das vendas de CDs e DVDs,

16 Disponivel em: https://youtube-creators.googleblog.com/2018/07/mid-year-update-on-our-five-creator.html.
Acesso em: 13 set. 2018

17 Disponivel em: https://www.alexa.com/topsites. Acesso em: 13 set. 2018.

18 De acordo com a atualizagao feita no dia 1° de setembro de 2018. Disponivel em:
https://www.similarweb.com/top-websites. Acesso em: 22 out. 18.



24

a disputa ficou um pouco menos acirrada. Muitos artistas observaram na internet, portanto,
um meio de marketing mais barato.

Dessa forma, o uso de ferramentas como o YouTube reestruturou os planos de midias
por ter um custo mais baixo, propondo uma melhor producao e distribuicao de obras e, além
disso, a opcao de passar a trabalhar com a economia criativa - que, segundo Howkins (2001
apud OLIVEIRA; ARAUIJO; SILVA, 2013, p.07), parte da “[...] relagdo entre a criatividade, o
simbdlico e a economia”, ou seja, € um conjunto de atividades econdmicas que dependem do
contetido simbolico para a producao de bens e servigos.

No livro A midia e a modernidade: uma teoria social da midia, Thompson (2014, p.
310) ja reconhecia esse cenario ao afirmar que “[...] desde o advento da imprensa e
especialmente da midia eletronica, lutas por reconhecimento se tornaram cada vez mais lutas
pela visibilidade dentro de espacos ndo localizados de publicidade mediada”.

Ao mesmo tempo que agradou internautas pelo mundo, o YouTube despertou atencao
das grandes midias. Em YouTube e a Revolucao Digital, Burgess e Green (2009) descreveram
que, assim que foi conquistando internautas, o site foi encarado como uma ameaga para a
radiodifusdo da época.

A “viralizagdo” dos videos na internet passam a chamar a aten¢do também dos
profissionais que atuam nos veiculos de comunicagdo, por ser produzido daquilo que vem do

popular e ter se tornado conhecido no meio virtual e, consequentemente, no real.

2 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE E O GATEKEEPER

Com o objetivo de entender como funciona o processo jornalistico envolvido na
escolha dos artistas que fardo parte dos programas selecionados para este estudo, ¢ importante
citar estudos e teorias do jornalismo. Por isso, para este estudo serdo abordados conceitos e
importancia dos critérios de noticiabilidade e a teoria gatekeeper, que englobam fatores
diferentes e contribuem para esclarecer a sele¢ao do contetdo nos veiculos de comunicagao.

Para os pesquisadores Traquina (2005) e Wolf (1987), a noticia chega ao que ¢
consumido pelos leitores/ouvintes/espectadores apos passar por um “filtro” do jornalista, que

leva em consideracdo alguns aspectos. E nesse momento que o profissional avalia se a

informacao possui valor como noticia:

Assim, os critérios de noticiabilidade sfo o conjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, ¢ susceptivel de se tornar noticia, isto
¢, de ser julgado como merecedor de ser transformado em matéria noticiavel e, por
isso, possuindo “valor-noticia” (TRAQUINA, 2005, p. 63).
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Traquina (2005) entende os critérios como um conjunto de “valores-noticia”, conceito
defendido por Wolf (1987) ao definir os aspectos levados em consideracao pelo jornalista na

selecdo do que se torna ou nao conteudo no veiculo de comunicagao:

As regras que atribuem para isso sdo conhecidas como valores noticia em que as
informagoes sdo avaliadas sobre aspectos politico-editoriais, fontes e de publico. Os
valores-noticia se classificam em critérios relativos ao conteido (importincia e
interesse das noticias), critérios relativos ao produto (que t€ém a ver com a
disponibilidade das informagdes e com as caracteristicas do produto informativo),
critérios relativos ao meio, ao publico e a concorréncia (WOLF, 1987 apud SOUSA,
2005).

Os critérios de noticiabilidade, na analise de Wolf (2008, p. 196, apud SILVA;
BELOCHIO, 2013), podem ser considerados: um ‘“conjunto de critérios, operagdes ¢
instrumentos com os quais os aparatos de informacdo enfrentam a tarefa de escolher
cotidianamente, de um niimero imprevisivel e indefinido de acontecimentos, uma quantidade
finita e tendencialmente estavel de noticias”.

Os estudos de Traquina (2005) e Wolf (1987) descrevem que, para serem definidas
como tal, as noticias recebem influéncia de diversos fatores, como a rotina produtiva, politicas
empresariais e as proprias concepgdes pessoais do profissional diante dos critérios.

Neste estudo, vamos considerar alguns dos critérios elencados por Traquina (2005),
definidos como valor-noticia de selecao no livro Teorias do jornalismo: A tribo jornalistica -
uma comunidade interpretativa transnacional. Esses critérios sdo subdivididos pelo autor em
substantivos, que sdo a avaliagdo direta do acontecimento de acordo com sua importancia ou
interesse como noticia; e critérios contextuais, que estao relacionados ao contexto da noticia.

Portanto, Traquina (2005, p. 80) define como critérios substantivos a notoriedade, em
que “[...] o nome e a posicdo da pessoa sdo importantes como fator de noticiabilidade™; a
proximidade, “[...] sobretudo em termos geograficos, mas também em termos culturais”; a
relevancia, que “[...] tem a ver com a capacidade do acontecimento incidir ou ter impacto
sobre as pessoas”; a novidade, de modo que “[...] o mundo jornalistico interessa-se muito pela
primeira vez” e “[...] € sensivel a ultima vez” (TRAQUINA, 2005, p. 81); o tempo, que ¢
quando o assunto pode ser abordado devido a atualidade ou ha um fato que aconteceu ha
algum tempo, nesse mesmo dia, € que teve sua relevancia; a notabilidade, definida pela “[...]
qualidade de ser visivel, de ser tangivel” (TRAQUINA, 2005, p. 82) ou ainda a “[...] inversao,
o contrario do normal”, o “[...] inso6lito” (TRAQUINA, 2005, p. 83), “[...] a falha”, ou o “[...]
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excesso/a escassez” (TRAQUINA, 2005, p. 84); e, por fim, o inesperado, “[...] que surpreende
a expectativa da comunidade jornalistica” (TRAQUINA, 2005, p. 84).

Quanto aos critérios contextuais, o Traquina (2005, p. 88) cita que uma informagao
pode se tornar noticia quando atende a disponibilidade, que ¢ a “[...] facilidade com que ¢
possivel fazer a cobertura do acontecimento”. Ele ressalta ainda a visualidade, com elementos
como fotografias ou filme, que para o veiculo de TV, por exemplo, “[...] este valor-noticia ¢
um fator de noticiabilidade fundamental. [...] A existéncia de boas imagens de ‘bom’ material
visual, pode ser determinante na selecdo desse acontecimento como noticia”. Defende
também que a politica editorial da empresa jornalistica pode influenciar diretamente no
processo de selecao dos acontecimentos que podem virar noticia (TRAQUINA, 2005, p. 93).

Resumindo, para Traquina (2005, p. 94), os valores-noticia “[...] servem de ‘d6culos’
para ver o mundo e para o construir”. No estudo, o autor defende que os critérios de
noticiabilidade — que foram observados ao longo dos anos nas redagdes — podem mudar com o
tempo. Em outras palavras, “[...] os valores-noticia ndo sao imutaveis, com mudancas de uma
época historica para outra, com sensibilidades diversas de uma localidade para outra, com
destaques diversos de uma empresa jornalistica para outra, tendo em conta as politicas
editoriais” (TRAQUINA, 2005, p. 95).

Na literatura académica, gatekeeping foi, segundo Traquina (2005), a primeira teoria
aplicada ao jornalismo, que surgiu nos anos 1950, definida por David White. O termo refere-
se a pessoa que toma uma decisdo numa sequéncia de decisoes.

Enquanto que nos critérios de noticiabilidade sdo levados em consideracdo fatores
como a apuragdo, as fontes, o tempo disponivel para producdo, as pressdes sociais e linha
editorial empresarial, na ldgica dessa teoria o profissional ¢ chamado de gatekeeper e ele tem
maior autonomia no momento de selecionar o que € noticia, porém de um modo subjetivo.

Nesta teoria:

[...] o processo de produgado da informagdo ¢ concebido como uma série de escolhas
onde o fluxo de noticias tem de passar por diversos ‘gates’, isto é, ‘portdes’ que ndo
s80 mais do que areas de decisdo em relacdo as quais o jornalista, isto é o
gatekeeper, tem de decidir se vai escolher essa noticia ou ndo (TRAQUINA, 2005,
p. 150).

Na pesquisa “Da sociedade em massas aos individuos em bolhas: a teoria do
gatekeeper na era do ciberespaco”, Vera e Amaral (2017) descreveram que, para chegar a
teoria, White (1950) acompanhou a rotina de um jornal de pequeno porte dos Estados Unidos.

No estudo, ele notou que uma pequena parcela do que era relatado a redagdo era realmente
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publicada. Diante disso, constatou que o cenario observado tinha relacio direta com a decisao
do editor chefe, do gatekeeper ou ainda do grupo editorial que era responsavel por realizar o
processo de gatekeeping.

Traquina (2005, p. 150) descreve também que, segundo White (1950), o processo de
selecdo do que € noticia ou ndo € subjetivo e arbitrario visto que “[..] as decisdes do jornalista
eram altamente subjetivas e dependentes de juizos de valor baseados no ‘conjunto de
experiéncias, atitudes e expectativas’ do gatekeeper”.

Na otica do autor, o gatekeeper atua de forma individualizada na sele¢do do que ¢
importante para a sociedade ao ponto de virar noticia. O jornalista, nesse caso, age como um

selecionador. Ele afirma, portanto, que essa:

[...] ¢ uma teoria que privilegia apenas uma abordagem micro socioldgica, ao nivel
do individuo, ignorando por completo quaisquer fatores macro sociologicos, ou
mesmo, micro socioldgicos como a organizagdo jornalistica. [...] Uma teoria que se
baseia no conceito de ‘selecdo’, minimizando outras dimensdes importantes do
processo de producdo de noticias, uma visdo limitada do processo de producdo das
noticias (TRAQUINA, 2005, p. 151).

O conceito foi criado nos anos 1950 e, de 14 para cd, novas pesquisas foram realizadas
¢ demonstram um novo olhar diante do gatekeeping. No estudo feito por Vera e Amaral
(2017), a dupla cita que pesquisas recentes indicam que, “em algumas situagdes, as agdes dos
gatekeepers nao sdo, de fato, atos de manipulacdo e sim distor¢des involuntirias e
inconscientes”.

Vera e Amaral (2017) descrevem ainda no estudo que, segundo Wolf (2012, p. 186),
com base em apuragdes feitas por Donohue, Tichenorand e Olien (1975, p. 43), essas
caracteristicas ainda existem e incluem “[...] todas as formas de controle da informagdo, que
podem ser determinadas nas decisdes sobre a codificagdo das mensagens, a sele¢do, a
formagao de mensagens, a difusdo, a programacao, a exclusao de toda a mensagem ou de seus
componentes”.

Pesquisas ainda mais atualizadas, citam Vera e Amaral (2017), consideram
gatekeeping como “o processo de selecdo e transformacdo de varios pequenos pedacgos de
informagdo na quantidade limitada de mensagens que chegam as pessoas diariamente”
(SHOEMAKER; VOS, 2011, p. 11 apud VERA; AMARAL, 2017).

Por outro lado, um estudo feito por Weber (2010), demonstra uma mudanca no

comportamento do gatekeeper, em direcdo ao gatewatching - termo usado por Bruns (2005)
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para definir que o jornalista, em tempos de popularizagdo de midias sociais, passa a atuar
como um monitor das noticias.

Bruns (2005), continua Weber (2010), afirma que o gatekeeping tem pouca forca
explicativa na internet, porque nesse ambiente o “poder de decisdo” ¢ tanto dos produtores de
contetido - que vao além dos jornalistas, ja& que qualquer usuario pode publicar conteudo -,
assim como do usudrio que busca a informagao; Bruns cita ainda que o consumidor de noticia
age como seu proprio gatekeeper, sem acessar necessariamente os conteudos veiculados na
grande midia. O termo gatewatching ¢é relacionado, segundo Bruns (2005 apud WEBER,
2010), com o carater mais colaborativo, interativo e participativo dessa relagdo entre produtor

e consumidor:

Eles observam o material que esta disponivel e ¢ interessante, e identificam as novas
informagdes ser uteis com objetivo de canalizar este material para atualizar e
estruturar noticias que possam apontar diregdes para conteudos de relevancia e
outras partes do material selecionado.

A propria Weber (2010) nos recorda que as inovagdes tecnoldgicas interferem e
provocam transformagdes no cotidiano dos jornalistas, e afirma que aquele que consome
noticia passou a escolher o que, quando e como consumi-la através dos meios de
comunicagao, assim como poder contribuir na sele¢cdo e producao de pautas.

Para ela, hodiernamente, o jornalista como gatekeeper “[...] ndo desaparece,
porém transforma-se para se adaptar as novas exigéncias” (WEBER, 2010). E ainda que, com
a quantidade cada vez mais intensa de mensagens, “[...] a qualidade prevalece sobre a
quantidade” (WEBER, 2010), portanto, o profissional atua para filtrar as informagdes sem
interesse ou descontextualizados com os interesses do consumidor de noticias. Isso reforca, na
visdo de Weber (2010), que a presenca do profissional nesse processo continua sendo

necessaria.

3 PROCESSOS METODOLOGICOS

A metodologia desta pesquisa inicia quando o projeto ainda era experimental, com a
proposicao do problema, a formulagao da hipotese, e a delimitacdo do universo ou da amostra.
Ao iniciar esta producdo, ¢ necessario adequar esses itens para que a exploragdo ocorra de

maneira mais adequada a realidade. Marconi e Lakatos (2013, p. 17) lembram que:

[...] a selecdo do instrumental metodoldgico esta, portanto, diretamente relacionada
com o problema a ser estudado; a escolha dependera dos varios fatores relacionados
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com a pesquisa, ou seja, a natureza dos fenomenos, o objeto da pesquisa, os recursos
financeiros, a equipe humana e outros elementos que possam surgir no campo da
investigacao.

A partir do tema apresentado, seus objetivos e pretensoes, sera realizado este estudo de
modo exploratorio e descritivo.

Marconi e Lakatos (2013, p. 04) - que, para definir essa etapa, tomam como base os
estudos de John Best no livio Como investigar en educacion, de 1972 - demonstram que,
através dessa caracteristica exploratdria, “[...] o investigador, baseando-se em conhecimentos
tedricos anteriores, planeja cuidadosamente o método a ser utilizado, formula problema e
hipodteses, registra sistematicamente os dados e os analisa com a maior exatiddo possivel”,
portanto, o trabalho segue essa sequéncia de técnicas. Maldonado (2006) também defende que
a pesquisa exploratéria ¢ usada como um movimento de aproximacdo aos significados e
caracteristicas do objeto empirico que estd sendo estudado. Trata-se de um “[...] fendmeno
concreto a ser investigado, buscando perceber seus contornos, suas especificidades, suas
singularidades” (MALDONADO, 2006, p. 35).

O estudo ¢ aplicado em carater descritivo, a partir do qual Best (1972 apud
MARCONI; LAKATOS, 2013, p. 6) pontua que envolve quatro aspectos: “descrigdo,
registro, andlise e interpretacdo de fenomenos atuais, objetivando o seu funcionamento no
presente”. E uma abordagem que, segundo Best (1972), “[...] delineia o que ¢”. Gil (2008, p.
28) recorda que esse tipo de pesquisa tem como objetivo descrever as caracteristicas de uma
determinada populacdo ou fendmeno ou estabelecer relagdes entre as varidveis envolvidas,
usando técnicas padronizadas de coleta de dados. Ou seja, entender a relacdo dos musicos, as
midias na internet e os profissionais que atuam nos veiculos de comunicagdo estudados.

Este estudo busca responder a seguinte pergunta: O nimero de visualizagdes e
comentarios dos usudrios do YouTube ¢ levado em consideragdo por produtores de programas
culturais do Amapa quando convidam bandas para participarem de programas na grande
midia? Isto posto, parte-se da hipotese de que a repercussdao e as interacdoes de videos
publicados por artistas e bandas amapaenses no YouTube sdo usadas como critérios por
produtores no momento da selecao dos convidados para programas culturais do Amapa.

Desse modo, com a intengdo de elucidar a questdo norteadora e comprovar a hipdtese,
a pesquisa segue a forma qualitativa, e “[...] visa uma compreensao aprofundada e holistica
dos fenomenos em estudo e, para tanto, os contextualiza e reconhece seu carater dinamico,

notadamente na pesquisa social”’; assim como a forma quantitativa, “[...] adequada para a
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apreensao de variagdes, padrdes e tendéncias” (FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011, p.
67), cujas informagdes contribuem para a composi¢ao de amostras probabilisticas.
Sobre estudar um assunto relacionado as midias na internet, Barbosa (2012, p. 3)

recorda que:

[...] até entdo ndo tinhamos muitas opgdes, mas com o crescimento dos portais de
compartilhamento de videos como o YouTube, verificamos a modificacdo deste
cendrio e as pessoas tém a possibilidade de experimentar novas formas de
entretenimento ¢ formatos que se adequam aos perfis de recep¢do, ¢ que se
contrapde ao modelo estabelecido pelas midias hegemonicas.

Fragoso, Recuero e Amaral (2011) defendem, portanto, que os estudos cujos temas sdo
relacionados ao universo da internet devem ter como eixo condutor uma boa andlise e coleta
de dados.

Marconi e Lakatos (2013, p. 11) definem que, na etapa de levantamento de dados da
pesquisa, podem ser utilizados trés procedimentos para se obter as informagdes: sdo elas a
pesquisa documental, a pesquisa bibliografica e contatos diretos. Neste caso, faz-se necessario
usar como metodologia para o desenvolvimento deste estudo a pesquisa bibliogréfica.

Optou-se em utilizar as informacgdes através de obras literarias, principalmente, porque
o estudo se baseia em trabalhos ja realizados e que sdo “capazes de fornecer dados atuais e
relevantes relacionados com o tema” da pesquisa, além de que “representa uma fonte
indispensavel de informagdes” (MARCONI; LAKATOS, 2013, p. 12).

Rummel (1977 apud MARCONI; LAKATOS, 2013, p. 7) define a pesquisa
bibliografica como um método que utiliza materiais escritos. Para Gil (2002, p. 44), na
construgdo tedrica devem ser buscadas informagdes com base em textos ja produzidos “[...] a
pesquisa bibliografica ¢ desenvolvida com base em material ja elaborado, constituido
principalmente de livros e artigos cientificos”, que permitem ao investigador uma analise
maior, mais ampla e aprofundada sobre o tema.

Seguindo o que descrevem Marconi e Lakatos (2013) sobre os contatos diretos e
pesquisa de campo, que “[...] sdo realizados com pessoas que podem fornecer dados ou
sugerir possiveis fontes de informacgdes Uteis”, esta pesquisa utiliza estudo de caso para
comprovar a hipdtese apontada.

Também defendido por Yin (2010, p. 24), o estudo de caso ¢ usado como método de
pesquisa para colaborar com o conhecimento de fenomenos tanto individuais, quanto grupais,

organizacionais, sociais, politicos e relacionados. Por isso, ele descreve que:
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[...] o método de estudo de caso permite que os investigadores retenham as
caracteristicas holisticas e significativas dos eventos da vida real - como os ciclos
individuais da vida, o comportamento dos pequenos grupos, 0S processos
organizacionais ¢ administrativos, a mudanga da vizinhanca, o desempenho escolar.

Gil (2002, p. 54) ressalta que o estudo de caso “[...] consiste no estudo profundo e
exaustivo de um ou poucos objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado
conhecimento”. Diante disso, o estudo de caso ¢ visto como o método mais adequado para a
investigacdo de um fendmeno contemporaneo.

O estudo de caso deste trabalho ¢ realizado através da observacao de dois artistas e
suas relacdes com as midias sociais na internet, destacando-se o YouTube. Assim como,
verificar a inser¢ao de cada um na grande midia. Os dois casos estudados, os quais atuam no
estilo sertanejo, sdo a cantora Alexandra Moraes e a dupla Pedro Luccas e Fabiano, ambos
com atua¢do no estado do Amapa.

Alexandra tem um canal na plataforma do YouTube, através do qual publica suas
producdes audiovisuais ligadas a musica, enquanto que a dupla Pedro Luccas e Fabiano ndo
possui contas na plataforma, e por isso ndo trabalham diretamente com o YouTube na carreira
artistica.

Para este estudo, também s3o consultados os produtores responsaveis por
selecionarem os convidados para os seguintes programas exibidos na grande midia: JAP1
(telejornal da Rede Amazdnica - Rede Globo); Programa Tudo Por Vocé (TV Equindcio -
Rede Record); Programa Café com Noticia (Radio Diario 90,9 FM); Bau do Gonga (Réadio
102,9 FM); G1 na Rede (Portal de Noticias G1 Amap4); e Portal Amapa no Mapa. Todos eles
possuem quadros e/ou garantem espacos semanais voltados a atragdes musicais.

Ao todo, Marconi e Lakatos (2013, p. 19) destacam 11 técnicas de pesquisas para se
realizar o processo de coleta de dados. “Elas variam de acordo com as circunstancias ou com
o tipo de investigagdo”, detalham. Nesta pesquisa s3o usadas cinco das 11 técnicas: coleta
documental, observagao, entrevista, questiondrio e historia oral. Marconi e Lakatos (2013, p.

17) lembram que:

[...] nas investiga¢Ges, em geral, nunca se utiliza apenas um método ou uma técnica,
e nem somente aqueles que se conhece, mas todos os que forem necessarios ou
apropriados para determinado caso. Na maioria das vezes, ha uma combinacdo de
dois ou mais deles, usados concomitantemente.

Para apurar dados, a coleta documental usa documentos escritos ou ndo, sejam eles

fontes primarias - encontrados através de estatisticas, fotografias, videos explorados pelo
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proprio pesquisador -, ou fontes secundarias - baseadas em publicacdes avulsas em relagdo ao
tema de estudo, livros, pesquisas, monografias, teses, etc., € at¢ meios de comunicagdo orais
como radios e producdes audiovisuais na televisao e na internet.

A técnica da observagdo identifica e obtém:

[...] provas a respeito de objetivos sobre os quais os individuos ndo tém consciéncia,
mas que orientam seu comportamento. Desempenha papel importante nos processos
observacionais, no contexto da descoberta, e obriga o investigador a um contato
mais direto com a realidade (MARCONI; LAKATOS, 2013, p. 76).

A relagdo dos artistas com as midias digitais serd observada assistematicamente,
realizada de maneira informal e espontanea.

A observacdo agrega informagdes ao método da entrevista, que, a partir do encontro de
duas pessoas, se obtém informagdes sobre alguém a respeito de determinado assunto. O
procedimento utilizado inicialmente seguia o modo padronizado ou estruturado, com
perguntas predeterminadas, definidos por Marconi e Lakatos (2013, p. 82). Foi determinado
um roteiro de topicos relativos ao problema do estudo. Para esta etapa foram delimitadas
perguntas especificas a dupla, que ndo usa o YouTube como ferramenta de trabalho, e outras
indagagdes a artista que usa a plataforma.

Durante a aplicagdo das entrevistas, foi necessario adequar algumas perguntas para os
artistas, tornando o modo usado semi-estruturado que, segundo Manzini (2004, p. 2), esta
focalizado em um assunto sobre o qual se produz um roteiro com perguntas que sao
complementadas por outras questdes no momento da aplicacdo da entrevista. Para o autor,
esse tipo de entrevista pode apurar informagdes de maneira mais livre e mostra que as
respostas ndo seguem uma padronizagdo de alternativas. As sequéncias das perguntas
realizadas nas entrevistas podem ser observadas nos Apéndices A e B.

Para entender os critérios usados por produtores para escolherem artistas/bandas locais
para participarem de programas culturais do Amapa diante das midias de comunicagdo que
surgiram na internet, optou-se em aplicar um questionario direcionado aos profissionais que
ocupam o cargo responsavel por organizar as pautas. Os questionarios possuem perguntas
fechadas e abertas (MARCONI; LAKATOS, 2013, p. 86).

Com as informacdes, ¢ realizada amostragem intencional ndo probabilistica, em que o
pesquisador tem uma interven¢do maior na escolha dos elementos que irdo compor a amostra

(MARCONI; LAKATOS, 1988, p. 47 apud CARVALHO, 2014, p. 3).
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Também se usa nesta pesquisa a historia oral (MARCONI; LAKATOS, 2013, p. 127)
que ¢ uma técnica usada “[...] para gravar ndo apenas lembrancas do passado, mas reflexdes e
opinides daqueles que os ouvidos estdo ainda comprometidos com atividades publicas”, um
“[...] registro de narrativas da experiéncia humana”. E uma técnica que emprega a entrevista e
também as observacdes dos participantes para registrar acontecimentos ¢ compreender a
sociedade.

Os métodos usados sdo relativos ao tema a fim de compreender o comportamento dos
artistas e bandas independentes ao mostrarem o trabalho através do YouTube e, portanto,
entender a nova relagdo com a industria da musica; assim como verificar se produtores de
programas culturais do estado exibidos em grandes midias usam como critério de
noticiabilidade a repercussao dos videoclipes publicados no YouTube, incluindo o nimero de
visualiza¢des e comentarios dos usuérios da plataforma.

E importante lembrar que, como definem Marconi e Lakatos, a pesquisa pode nio
responder ao que foi proposto ao iniciar o estudo. “Os resultados finais da pesquisa poderao
comprovar ou rejeitar as hipdteses; neste caso, se forem reformuladas, outros testes terdo de
ser realizados para sua comprovagdao” (MARCONI; LAKATOS, 2013, p. 15).

4. ANALISE DOS RESULTADOS

Com base no que ja foi apresentado ao longo deste estudo, este capitulo contempla a
analise dos dados coletados para confirmar ou confrontar a hipotese levantada inicialmente e
que motivou esta pesquisa.

Para melhor compreensdo e organizacdo das informacgdes, este capitulo esta dividido
em dois subcapitulos, a saber: no primeiro, estdo os dados coletados através das entrevistas
feitas com o artista que usa o YouTube no trabalho musical e com a dupla que ndo usa a
plataforma. E desta maneira que buscamos - como ji foi mencionado na introdugdo -
compreender o comportamento dos artistas e bandas independentes ao mostrarem o trabalho
através do YouTube e, assim, entender a nova relagao com a industria da musica.

Na segunda parte sdo descritos os resultados obtidos através da aplicacdo dos
questionarios para os produtores de programas jornalisticos em radio, TV e web no Amapa,
que possuem espacos voltados a atender esse publico das artes. Diante do exposto, - como
também foi descrito neste estudo - pretende-se entender se os produtores de programas
culturais do estado exibidos em grandes midias, que responderam as indagagdes, usam como
critério de noticiabilidade a repercussdo dos videoclipes publicados no YouTube, incluindo o

numero de visualizagdes e comentarios dos usuarios na plataforma.
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4.1. O uso do YouTube por artistas

O estudo de caso observou e entrevistou dois artistas que atuam no estilo sertanejo, em
Macapa, e suas relacdes com as midias sociais na internet, destacando-se o YouTube, assim
como verificou-se a inser¢do de cada um na grande midia.

4.1.1. Pedro Luccas e Fabiano

Para compreender a relagdo da dupla entre si, com a musica e com as midias digitais,
os dois foram entrevistados no dia 6 de novembro de 2018, na casa de Pedro Luccas, seguindo
o modelo semiestruturado, com perguntas especificas a dupla (Apéndice A). Até o dia da
entrevista, nenhum dos dois possuia conta no YouTube, e por isso ndo trabalhavam
diretamente com o YouTube na carreira artistica.

Questionados sobre como utilizam as midias digitais em relagdo ao trabalho musical,
tanto Pedro Luccas quanto Fabiano afirmaram que usam a internet para pesquisar musicas
novas, para atualizacdo do repertorio. O YouTube, inclusive, é usado como ferramenta de
pesquisa por Pedro Luccas, que também acompanha as novidades através de aplicativos de
radios de fora do estado, como a Gazeta FM, a Tupi, a Radio Nativa, todas com sede no
estado de Sao Paulo.

Apesar de ndo ter conta oficial no YouTube, em uma rapida pesquisa realizada na
plataforma foram encontrados videos caseiros da dupla em apresentagdes disponiveis em

contas que ndo pertencem a dupla (Figura 4 e 5).
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Figura 4 - Pagina de reproducao de video no YouTube da dupla Pedro Luccas e Fabiano, em

maio de 2019.
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Figura 5 - Pagina de reproducdo de video no YouTube da dupla Pedro Luccas e Fabiano, em

maio de 2019.
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Os artistas informaram que, na época da entrevista, cada um publicava no perfil
pessoal nas redes sociais o banner de divulga¢do do préximo show agendado. Para Fabiano,

as publica¢des nao resultaram em contratagdes ou formacao de publico para a dupla. Pedro

19 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=L19DCzEnohU. Acesso em: 21 mai. 2019.
20 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=DTgroFw2Wg0. Acesso em: 21 mai. 2019.
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Luccas refor¢ou que a divulgacdo ficava somente entre amigos, € também reconheceu nio
saber utilizar as ferramentas tecnoldgicas - e acrescentou que tinha resisténcia em estar nelas.
Sobre o investir nas redes sociais com foco na carreira profissional musical, Pedro
Luccas afirmou que passou a ter uma visdo diferente em relagdo as ferramentas digitais,
principalmente depois que a dupla planejou gravar um DVD?' com cangdes de sucesso do
estilo. Ele cita a intencdo de contratar um profissional para atuar com as redes sociais da

dupla:

Com a gravacdo do nosso DVD, as coisas t€ém que mudar. Queremos fazer um canal
[no YouTube]. T6 pensando em contratar uma pessoa. Eu ndo sei fazer, o Fabiano
também ndo, entdo vamos contratar alguém, uma pessoa que coloque nosso nome
em destaque. Eu acredito que isso vai abrir um leque muito grande musicalmente
falando, inclusive para as casas de shows. [...] Talvez com as redes sociais, com o
DVD a gente va ter que fazer shows nas casas.

Questionados acerca de investir nas redes sociais para obter uma agenda mais cheia e
conseguir espago na midia amapaense, Pedro Luccas respondeu que a tendéncia seria essa,
devido a necessidade de divulgar o que fosse produzido com o DVD.

Portanto, eles acordaram que seria importante at¢é mesmo a contratacio de um
profissional para atuar com as redes sociais da dupla. Mencionaram ainda que, em abril de
2019, a dupla criou um perfil na rede social Instagram, onde passou a ser publicada a agenda
de shows, imagens de ensaio fotografico com a dupla e banners de divulgacdo dos eventos,

sem acompanhamento de profissional de marketing digital ou funcdo similar.

21 A gravagdo, agendada para o dia 1° de dezembro, ndo ocorreu por problemas logisticos.
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Figura 6 - Perfil da dupla Pedro Luccas e Fabiano, no Instagram, em maio de 2019.

w @ A iEoR 4 A B 2208 PN i O 9 4 B 2208 i @M i 5 W A B 2208
€— pedrolucasefabiano i < Foto € Foto

pedrolucasefabiano . @ 4
i A 5 30 28 @ Mataria Bradi : pedrolucasefabiano

EECTEER O

Pedro Luccas & Fabiano

Dupla sertaneja de MODAO NA VEIA!
Contatos para shows:
96991188422

96699122010

emlporioéementedohem

; e O Qv N
E-mail O Q V m 8 curtidas
pedrolucasefabiano As tecnologias do mundo estio
mudando, surge Neymar o novo rei da bola, R. Silva
no rodeio narrando e pra cante moda sertaneja é
Pedro Luccas & Fabiano!l!l #modaraiz #sertanejo
#modao

bri - Ver tradugdo

B © &2 @ Q@ 68 O &

Fonte: Captura de tela do perfil @pedrolucasefabiano no Instagram®

Questionada a relagdo da dupla com a imprensa, observou-se que, sem contato com
profissionais de jornalismo locais, eles pouco foram convidados para se apresentarem em
programas culturais. Pedro Luccas refor¢a que ndo procura os veiculos de comunicacao, e,

entdo, estar nas midias de massa ¢ dificil, inclusive por influéncia do estilo modao:

Nés ndo procuramos. As vezes eu fico chateado com a imprensa porque eles ddo
muito mais oportunidade para misicos da terra do que para noés. Uma vez fomos no
Amazonia Revista®, mas aquele programa ndo nos deu retorno algum. Mas também
n6s ndo conhecemos ninguém de imprensa. A gente tem essa dificuldade. Quando
fomos no Amazonia Revista foi porque o diretor da Biblioteca [Publica Elcy
Lacerda, em Macapa] ¢ um admirador do nosso trabalho e pediu para um amigo que
nos [convidou].

Pedro Luccas afirmou que acreditava que essa condi¢do - da dupla nao ser convidada
com frequéncia para entrevistas em veiculos de imprensa locais - era influenciada pela
vertente da qual a dupla faz parte. Ele observou que os clientes, em sua maioria, ndo sao

amapaecnses:

22 Disponivel em: https://www.instagram.com/pedrolucasefabiano. Acesso em: 21 mai. 2019.
23 Programa de TV do Grupo Rede Amazodnica - filiada Rede Globo no Amapa que deixou de ser exibido em

2017. O catalogo de videos do programa foi atualizado até esse ano. Disponivel em: http://redeglobo.globo.com/
am/redeamazonica/amazoniarevista/videos/. Acesso em: 20 mai. 2019.
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Estamos numa cidade onde ndo ¢ costume de o povo ouvir sertanejo modao. Eles
escutam, gostam, mas ndo ¢ costume da cidade. As pessoas que geralmente nos
contratam sdo de Parana, Goidnia, Sdo Paulo, Minas Gerais, € que moram aqui. A
gente ¢ muito pouco contratado por amapaense. Tanto é que quando a gente vai
tocar, a gente seleciona musicas daqui para que a gente possa pegar essa
oportunidade, mas a midia em si ndo divulga o nosso trabalho. Eu acredito que seja
pelo nosso estilo de tocar. Porque querem algo mais atual.

Pedro Luccas e Fabiano sdo os nomes artisticos dos cantores entrevistados. O sul
paulistano Israel Nunes, de 41 anos, detalhou que assumiu o nome duplo “Pedro Luccas” aos
20 anos de idade. Ele ¢ a voz principal da dupla, enquanto que Jhonata Barros, de 33 anos,
natural do Maranhdo, o Fabiano, faz o vocal de apoio, o backing vocal.

Na entrevista, Pedro Luccas destacou que, antes de criar a dupla, em 2013, ja tinha
tragado uma carreira artistica de sucesso com destaque em midia de massa com alcance

nacional.

Eu canto desde os 15 anos. Tenho 6 CDs gravados. Em 2010 eu participei de uma
banda chamada Rasta Chinela que ¢ uma banda que tem um grande publico em Sao
Paulo, Rio de Janeiro, BH. E uma banda famosa [...] Sou um cara que ja foi no
Faustdo, no Gugu, no Gilberto Barros, eu nfo consigo ir na Janete [Silva Show]*.
[...] Quando vocé ndo conhece ninguém, vocé esta ferrado nessa cidade. Eu me
perguntava como ia viver musicalmente se meu estilo ndo ¢ aceito. A gente acaba
cantando e agrada alguns, gragas a Deus. Mas penso que a cidade tem que olhar para
0s outros artistas.

Ao contrario do parceiro, Fabiano contou que ndo era do sertanejo, tocava guitarra e
nem atuava como backing vocal antes de iniciar o projeto em dupla. Os dois detalharam que
se conheceram em Macapd, quando ambos estavam em busca de novas oportunidades de
trabalho, em um mercado diferente do que ja haviam atuado. Os entrevistados informaram
que criaram a dupla ja com foco na atuagdo no estilo sertanejo modao. Ambos concordaram
que a carreira e os trabalhos realizados anteriormente a formagao da dupla contribuiram para
as contratagdes no inicio do novo projeto.

Pedro Luccas comentou que, apds 5 anos de atuagdo em Macap4, a dupla passou a ser
contratada através de pessoas que ja conhecem o trabalho deles e que também recomendam
para amigos. Ele descreveu ainda que, entre 2017 e quando foi realizada a entrevista -
novembro de 2018 -, a maioria das apresentacdes acontecia em “eventos particulares”, como

“churrascadas”, eventos de empresas, aniversarios, casamentos e formaturas. Como detalhou

24 Janete Silva Show ¢ 0 nome de um programa de TV, exibido ao vivo ha mais de 20 anos no Amapa, com a
proposta de divulgar a cultura amapaense nas mais variadas vertentes. Atualmente ¢ transmitido das 12h as 18h,
de segunda a sexta-feira, pela TV Tucuju, afiliada Rede TV!.
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Fabiano, entre tocar em uma casa noturna ou em uma residéncia, “com certeza a gente vai pra
residéncia”. Pedro Luccas disse preferir contrato com festas particulares porque, para ele, os

rendimentos sdo mais altos do que o valor pago aos profissionais em bares ou casas de shows.

Geralmente as pessoas que nos conhecem, nos contratam. E eles vao falando um pro
outro, e isso ramifica. A gente tocava muito na noite, mas a desvalorizacdo das
pessoas que trabalham na noite aqui ¢ muito grande. Um cantor aqui ganha R$ 150
por hora, e eu acho um desvalor muito grande, entdo a gente prefere fazer os eventos
particulares, porque valorizam muito mais, ¢ ¢ onde a gente consegue mais
contratos.

A musica ndo ¢ a Unica area de atuagdo profissional da dupla. Israel e Jhonata sdo
socios e atuam na area de manutengdo e limpeza de equipamentos de refrigeragdo e, ainda, na
producdo de cestas basicas. Em 2017, segundo eles, houve uma queda no nimero de shows
devido as duas atividades. Por estar nessa condi¢ao, Pedro Luccas, assim como Fabiano,

declarou que os dois pensaram em desistir do projeto musical e seguir no empreendedorismo.

A gente ndo queria mais nem ouvir falar de musica. A gente ndo queria mais. Tanto
que nds abandonamos as casas. A gente decidiu fazer quando desse na telha. Desse
ano pra ca eu mudei meu pensamento. [...] Nos queremos uma oportunidade. Como
carreira solo eu ja tive. Mas acho que essa nossa historia vai muito além. Que a
gente ndo precisa também ficar mendigando oportunidade. Nds estamos tranquilos e
quando aparece € porque alguém estd nos convidando e acredita no nosso trabalho.

Devido as dificuldades financeiras, a carreira sempre foi marcada por “loucuras”,
atitudes como vender objetos de dentro de casa para arcar com prejuizos. “E porque eu
acredito muito em nos dois”, defendeu Pedro Luccas.

4.1.2. Alexandra Moraes

”25 e também

Atua no sertanejo, porém, com trabalho voltado para o estilo “sofréncia
incluindo no repertorio sucessos do forr6é e funks, Alexandra Moraes ¢ outro caso estudado
nesta pesquisa. A cantora foi entrevistada na tarde do dia 4 de dezembro de 2018, na casa
dela, seguindo o modelo semiestruturado (Apéndice B), com perguntas especificas a ela, que
usa o YouTube como ferramenta de trabalho.

Alexandra tem um canal na plataforma do YouTube, através do qual publica suas

produgdes audiovisuais ligadas a musica (Figura 7). Até maio de 2019, eram seis videos

25 Musicas que descrevem decepgdes e sofrimentos no amor. Termo citado nas grandes midias, como em
reportagem veiculada em 2016 no Portal de Noticias G1, com raio-X do ‘feminejo’. Disponivel em:
http://especiais.gl.globo.com/musica/2016/0-ano-das-sertanejas/. Acesso em: 21 mai. 2019



40

publicados na plataforma, todos com colaboragdo de profissionais na captura das imagens e

som, ¢ edi¢do (Figura 8), que acumulavam juntos pouco mais de 30 mil visualizagdes™.

Figura 7 - Canal da cantora Alexandra Moraes no YouTube, em maio de 2019.

* YouTube ™ alexandra moraes

Inicio
Emalta

Inscrigbes

Biblioteca
Histérico
Assistir mais tarde INSCRITO 676
Videos marcados...

PLAYLISTS
Metodologia da P..

Covers Alexandra Moraes » REPRODUZIR TODOS

Me poupe!

Diva Depressdo

Alexandra Moraes - Mesmo Alexandra Moraes - Medo ‘Alexandra Moraes - Estaca Alexandra Moraes - Bengala ‘Alexandra Moraes - A Rosa e
‘Sem Estar ft. Marcos André .. Bobo em Libras ft. Femand... Zero em Libras ft. Fernando... e Croché | Cover o Beija-Flor em Libras ft....

Depois das On...
Pol =

Ju Romano

Karol Pinheiro

Fonte: Captura de tela do perfil no YouTube*’

26 Consulta realizada em 22 mai.2019.
27 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCok87SiOQy7gh9EOfqOE1Gg/. Acesso em: 21 mai.
2019.
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Figura 8 - Lista de videos publicados no perfil oficial da cantora Alexandra Moraes no
YouTube, em maio de 2019.

» YouTube™ alexandra moraes
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Teaser "Mesmo Sem Estar” -
Alexand raes fi. Marco...
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Ju Romano

Karol Pinheiro

5 a seco

Fonte: Captura de tela do perfil no YouTube®®

Cantora intérprete aos 21 anos, Alexandra Brito de Moraes descreve que ¢ pelas redes
sociais que acontece a divulgacdo do trabalho dela, desde que iniciou no sertanejo, em 2016.
Durante a entrevista, ela citou que possui contas e faz publicacdes com fotos e videos tanto no

YouTube, quanto no Facebook e no Instagram:

A divulgag¢do do meu trabalho acontece de duas formas: tanto a casa, quanto eu
como cantora fago divulgacdo nas minhas redes sociais, que s@o hoje onde todo
mundo se encontra. Antes era mais TV, radio. Mas hoje o lance mesmo ¢é de fato o
Instagram, o Facebook. Tanto é que, quando vocé quer ir para algum lugar, a
primeira coisa que faz é abrir o Instagram, entra nos perfis das casas que costuma
frequentar e vé o que vai rolar. Eu acho que hoje a minha divulgacdo ¢, na maior
parte, pela internet, pelo Whatsapp, juntamente com as redes [sociais] das casas.

E pelas midias digitais também que a maioria dos contratantes busca o primeiro
contato com a cantora para realizacdo de shows, detalha Alexandra. Em 2018, cita a
entrevistada, a frequéncia de shows chegou a seis apresentagdes em média, por més.

O canal de Alexandra no YouTube foi ativado em 19 de janeiro de 2017. Neste mesmo
dia, foi publicado o video “Teaser ‘Mesmo Sem Estar’ - Alexandra Moraes ft. Marcos André
(Cover)”. A cantora detalhou em entrevista para esta pesquisa que ativou a conta na

plataforma porque na época era uma forma mais acessivel de mostrar o trabalho para as

28 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCok87SiOQy7gh9EOfqOE1Gg/videos/. Acesso em: 21
mai. 2019.

29 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=nHMgBaBNY-Y. Acesso em: 21 mai. 2019.
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pessoas, por ter custo baixo para divulgacao e poder atingir pessoas de outras cidades, outros

estados e até paises.

E que é um site que as pessoas buscam videos interessantes, principalmente ligados
a musica, assim como eu fago também. E uma ferramenta que hoje o artista que se
preze pensa logo em gravar videos para o YouTube. Antigamente se buscava gravar
CDs para mostrar o trabalho. Hoje isso mudou, as pessoas fazem videos covers e
musicas autorais para o YouTube, até mesmo pela questdo do alcance. Por estar
numa rede onde todo mundo pode acessar, que de uma certa forma ¢ gratuita. Isso
me motivou também foi isso: ¢ uma forma de todas as pessoas poderem conhecer o
meu trabalho, ndo s6 as pessoas que ja me conhecem ou acompanham nas redes
sociais.

Divergindo da dificuldade encontrada pela dupla Pedro Luccas e Fabiano pelo estilo
modao, Alexandra afirma que, com ajuda das midias digitais, “o sertanejo universitario € o
forré j& se tornaram algo que todo mundo curte, todo mundo ouve”. Demonstrando a
afirmagdo na pratica, o video mais visualizado dela no YouTube - assim como no Facebook™ -
¢ um cover da musica “Medo Bobo™!, um sertanejo cuja versdo original ¢ interpretada pela
dupla Maiara e Maraisa (Figura 3). Na grava¢do, a musica também tem interpretagdo para a
Lingua Brasileira de Sinais (Libras), assim como outros dois videos publicados no canal
oficial da cantora: as cancdes covers sdo interpretadas por Alexandra e o professor de Libras
Fernando Fernandes traduz para a comunidade surda. A iniciativa rendeu destaque na
imprensa local e até nacional, como no programa de TV Encontro com Fatima Bernardes®, da
Rede Globo, em agosto de 2017.

Sobre a relagdo com a imprensa, Alexandra considera ter feito “uma quantidade boa de
entrevistas, tanto em programas jornalisticos quanto de entretenimento”. Ela disse ainda que,
observando o comportamento dos meios de comunicagao, identificou que a novidade ¢ o que

atrai o interesse dos veiculos:

O projeto que tenho com o Fernando Fernandes, da Libras, também foi algo que
chamou muito a atencdo dos veiculos, em relagdo a inclusdo. E a novidade. Minha
primeira entrevista foi para 0 Amazonia em Revista, falando dessa passagem para o
sertanejo. Acho que tudo que ¢ novidade chama a atengdo da imprensa. Eu acho que
jornalistas, apresentadores, produtores estdo vendo o que esta rolando e procuram
pela internet.

30 No Facebook, o video ultrapassou 39 mil visualiza¢Ges. Disponivel em:
https://www.facebook.com/alexandramoraesoficial/videos/1391587717579841/. Acesso em: 22 mai. 2019.

31 O video foi assistido mais de 14,8 mil vezes na plataforma. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?
v=BusvvKXitKM. Acesso em: 22 mai. 2019.
32 Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/6068660/programa/. Acesso em: 22 mai. 2019.
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Alexandra tem no curriculo apresentagdes em diversas casas noturnas em Macapa,
além de fazer shows particulares, como casamentos, formaturas e aniversarios. Na opinido da
entrevistada, “as coisas giram em torno das redes sociais” e estar ativo nelas contribui para o

artista estar em evidéncia.

Acredito, sim, que foi através das redes sociais que chegaram até mim, porque
quando publicamos o video com interpretagdo em Libras publicamos no Facebook,
que hoje tem a maior parte das visualizagdes, ¢ uma prova mais do que incontestavel
do poder das redes sociais. Entdo as pessoas compartilhavam. Entdo de alguma
forma chegou 14, porque nos investimos nas redes sociais.

Nascida e criada entre musicos, Alexandra Moraes detalhou que comegou a cantar
ainda crianca nas festas da familia e, aos 13 anos, ao lado do pai, Alexandre Pingo, comecou a
se apresentar pela cidade, com Musica Popular Brasileira (MPB), musicas amapaenses, rock e
reggae no repertorio. Em 2019, ela se formou em Licenciatura em Musica.

Em 2016, Alexandra mudou o repertério e comegou a atuar no sertanejo. Ela afirmou
na entrevista que o que viveu antes dessa etapa serviu de experiéncia desde entdo. A cantora
concluiu que investir nas redes sociais continua sendo uma boa opc¢do para o marketing do
artista: “Antigamente a gente via o artista na TV pedindo para comprar o CD. [...] Hoje tudo ¢é
totalmente digital. Entdo, para mim, a tendéncia ¢ continuar essa relagdo. Com certeza vou
continuar trabalhando, principalmente, com as redes sociais”.

ApoOs entrevistar e observar a relagdo dos artistas com o YouTube, este estudo passa a
focar na relagdo entre as novas midias e os produtores de programas locais.

4.2. O uso do YouTube por produtores

Nesta segunda etapa da pesquisa estdo descritos os resultados coletados através da
aplicacdo dos questiondrios para seis produtores de programas jornalisticos em radio, TV e
web no Amapa, que possuem quadros e/ou garantem espagos semanais para receber atragdes
musicais. O questionario (Apéndice C) foi disponibilizado aos entrevistados em formato on-
line*, cujo formulario web foi elaborado a partir do Google Forms, aplicativo do Google que
permite a criagdo, compartilhamento e disponibilidade de formulario da web.

Todos os profissionais aos quais foi enviado o questionario responderam a pesquisa:
Suelem Cristina Mendes do Nascimento, produtora do programa Tudo Por Vocé (TV
Equinocio - Rede Record); Rafael Abreu dos Santos, diretor do programa Bat do Gonga

(Radio 102,9 FM); Angelo Fernandes, coordenador de Nucleo de Rede e produtor do quadro

33 Disponivel em:
https://docs.google.com/forms/d/1 XxC2thTLi088OIB 1hmTgOdZF YwxghqHvGEO2y1MEue(/. Acesso em: 21
mai. 2019.
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de musica do JAPI (telejornal da Rede Amazodnica - Rede Globo); John Clay Pacheco
Barriga, supervisor de midia do Portal de Noticias G1 Amapa, por onde ¢ transmitido o
programa G1 na Rede; Beatriz Belo, produtora de conteudo do Portal Amapa no Mapa; e
Lilian da Silva Monteiro, diretora do programa Café com Noticia (Rédio Diario 90,9 FM).

Para aprofundar o tema deste estudo, o questionario foi elaborado com dez questdes.
Somente uma delas foi feita no formato aberto.

Apo6s entender a relacdo dos musicos com as plataformas digitais, era necessario
entender como o jornalista lida com essas ferramentas na produ¢do dos programas culturais
no Estado do Amapa. Portanto, esse método foi escolhido baseado no nimero de veiculos
mapeados com produgdes que possuiam espagos regulares na programacdo para receber
atracdo cultural musical.

O questiondrio ¢ a ferramenta metodologica que norteia a pesquisa, sendo que sua
elaborag¢do visou discutir questdes relativas a percep¢do dos produtores quanto ao uso de
midias digitais, em especifico o YouTube.

Podendo selecionar mais de uma resposta, a primeira questao foi feita para apurar por
quais fontes de informacgdo o profissional se pautava para selecionar o convidado para o
programa: “Quais ferramentas/meios de informagdo sdo utilizados por vocé para selecionar

atracao cultural para o programa?”.

Quatro dos seis entrevistados declararam que avaliam videos publicados nos perfis do
Instagram como principal ferramenta para selecionar artistas que podem ser convidados para
os programas. Em seguida, aparecem os videos publicados no Facebook e, quando o proprio

artista entra em contato com o programa, ambos votados por trés produtores (Grafico 1).
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Grifico 1 - Fontes de informagdes utilizadas por produtores para selecionar o convidado.

Sugestbes de pautas de
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veiculos de comunicacao

Fonte: Dados autora.

A avaliagdo de videos publicados no YouTube e as sugestdes enviadas pelas
assessorias de imprensa foram os métodos menos selecionados no questionario, com somente
um voto cada.

Com base nessas informagdes, observa-se que os produtores entrevistados tém
preferéncia por buscarem artistas através do Instagram.

A segunda pergunta do questionario foi utilizada para saber qual método é o mais
utilizado entre as respostas selecionadas anteriormente. Além disso, como pergunta aberta, os
produtores deveriam justificar a escolha.

John Pacheco, do G1 na Rede, destacou o Instagram como principal fonte de
informagao porque, “dentre as redes sociais, ¢ a que mais se aproxima do publico [...] e dd um
carater mais comercial”.

O Instagram também ¢ a ferramenta mais utilizada por Beatriz Belo, do Amapa no
Mapa. A escolha por essa fonte, justifica, seria porque essa rede social “permite ao artista
publicar seu trabalho de forma independente, do jeito que ele produz”.

As respostas dos outros produtores foram incompletas, por ndo informar qual a
ferramenta preferida ou ndo justificarem a escolha.

Conforme as respostas dadas a segunda pergunta do questiondrio, o Instagram segue
como preferéncia entre os profissionais da comunicacdo para mapear e avaliar os artistas

locais que podem ser convidados para os programas.
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Voltando as perguntas fechadas, a terceira questdo propds que os entrevistados
identificassem quais critérios mais utilizam para escolher o convidado: “Quais critérios vocé
utiliza para convidar um artista ou banda para o programa?”. Tal como na primeira pergunta,
o produtor também poderia selecionar mais de uma alternativa. Ele também pode acrescentar
um novo critério, através da ferramenta “outros” do Google Forms.

Os produtores responderam, em maioria, que o talento do artista e o estilo musical
com o qual ele trabalha sdo levados em consideragdo ao selecionar as atragdes para o
programa. Angelo Fernandes, do JAP1, destacou que também ¢ avaliado nesse processo
quando o artista tem um show agendado ou langamento de trabalho préoximo a data de
exibi¢do do programa (Grafico 2). Beatriz Belo, do Amapé no Mapa, selecionou que quando
um artista tem notoriedade, tem destaque na cidade também aumenta as chances de ser

convidado para uma entrevista no veiculo.

Grifico 2 - Critérios utilizados para convidar um artista ou banda para o programa.

Talento
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cémeras

Estilo musical

Nimero de sequidores
em redes sociais

Se tiver algum show ou
evento, como o
lancamento de um EP
ou CD

Se percebemos que &
alguem gue esia tendo
destague na cidade

Fonte: Dados autora

As alternativas que citam a desenvoltura do artista em frente as cameras e o nimero de
seguidores nas redes sociais ndo foram escolhidas por nenhum dos entrevistados que
responderam ao questionario.

Conclui-se, portanto, que esses dois critérios ndo sdo considerados, ou seja, ndo sdo

observados por estes profissionais na rotina profissional. Este ¢ um cenario que possibilita
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abranger ¢ se chegar a artistas que, por exemplo, tém talento, mas ainda ndo t€ém amplo
publico formado.

Com o intuito de apurar com os entrevistados a relagdo YouTube e trabalho, foi
observado que era necessario incluir o seguinte questionamento ao formulario: “Vocé conhece
e usa a plataforma YouTube na sua rotina de trabalho?”.

O resultado obtido foi que todos os seis entrevistados informaram que conhecem o

YouTube e que metade deles usa a ferramenta na rotina de trabalho (Grafico 3).

Grafico 3 - YouTube na rotina de trabalho de produtor de programa/quadro cultural.

o Conheco e uso o Youtube na minha
rotina de trabalho

[5] Conhego, mas nao uso o Youtube na
minha rotina do trabalho

N&o conhego e nédo uso o Youtube

Fonte: Dados autora

Seguindo a linha de apuracdo, os entrevistados também foram questionados se
precisam usar o YouTube na rotina de trabalho.

As respostas dos produtores demonstraram que ¢ necessario, para a maioria (50%),
usar a ferramenta na rotina de trabalho. Com base na resposta sinalizada na pergunta anterior -
em que foi questionado se o produtor conhece e usa o YouTube na rotina de trabalho -, os
outros trés produtores poderiam ter assinalado a opc¢ao “Nao uso a plataforma YouTube no
trabalho”. Entretanto dois deles (33,3%) declararam que usam a ferramenta no local de
trabalho, mas que essa pratica ndo ¢ necessaria, o que confronta com as informagdes
declaradas na questdo anterior. Somente um produtor (16,7%) afirmou, através do

questionario, que nao usa o YouTube nesse processo jornalistico (Grafico 4).
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Grafico 4 - Necessidade de usar o YouTube na rotina de trabalho.

@ Sim, é necessario
@ Uso, mas n&o & necessario

@ Nao uso a plataforma Youtube no
trabalho

Fonte: Dados autora

Diante deste cenario, na pergunta de nimero 6, o entrevistado precisou destacar a
opinido quanto a relevancia do uso dessa ferramenta digital na rotina: “Qual a importancia, na
sua rotina, do uso do YouTube como ferramenta de produgdo de pautas sobre as atragdes
culturais do programa?”.

Quatro dos entrevistados consideraram “muito importante” (33,3%) e “importante”
(33,3%) usar o YouTube na rotina de producdo de pautas em relagdo as atragdes culturais do
programa. Entretanto, um respondeu que o uso da ferramenta ¢ “pouco importante” (16,7%)
nesse método de producgdo; e outro assinalou a op¢do “Nao uso a plataforma YouTube”

(16,7%) (Grafico 5).

Grafico 5 - Importancia do uso do YouTube na producao de pautas culturais.
@ Muito importante
@ Importante
@ Pouco importante
@ N3o uso a plataforma Youtube

Fonte: Dados autora

A periodicidade do uso do YouTube por parte dos produtores no processo de coleta e

apura¢do de informagdes para a sele¢do dos entrevistados também foi um dado coletado
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através do questionario aplicado. Eles deveriam responder a seguinte pergunta: “Com que
frequéncia vocé utiliza o YouTube como fonte de informagdes para seu trabalho?”.

Metade dos entrevistados respondeu que acessam a plataforma diariamente, para
apurar informagdes sobre possiveis entrevistados. Outra parcela, 33,3%, ou seja, dois
entrevistados declararam que acessam o YouTube entre dois e seis dias na semana, € um sexto

produtor informou que usa a ferramenta pelo menos uma vez por semana (Grafico 6).

Grifico 6 - Frequéncia do uso do YouTube como fonte de informagdes para o trabalho ligado

a area cultural.

@ Diariamente
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@ Nazo uso a plataforma Youtube

Fonte: Dados autora
No formulério, os produtores foram questionados se somente convidam artistas para
participarem dos programas quando eles possuem videos publicados no YouTube. Todos
foram unanimes em responder que o convite independe de o artista utilizar ou ndo a

ferramenta para divulgar o trabalho (Grafico 7).
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Grafico 7 - Publicagdo de videos no YouTube como critério usado pelos produtores para

convidar os artistas.

@ Sim, o artista precisa ter videos
publicados no YouTube

@ Nzo, independe do uso do YouTube

Fontes: Dados autora

Na nona questdo do formulario, os produtores precisaram indicar qual aspecto era
observado ¢ levado em consideragdo ao avaliar o artista/banda com base nos videos
publicados na internet: “Ao avaliar o artista/banda com base em videos no YouTube, qual
informacao ¢ mais importante para vocé?”.

Das cinco respostas pré-selecionadas, somente trés delas foram assinaladas pelos
entrevistados. A maioria (50%) concordou que a qualidade do video é uma informacao
importante ao avaliar o artista ou banda. Em seguida, aparecem o nimero de interagdes na
publicacdo, incluindo comentarios e curtidas, e a qualidade de dudio como algo importante

nesse processo (Gréafico 8).

Grifico 8 - Informacdo mais importante avaliada no video do artista no YouTube.

@ Numero de visualizagées do video

@ Numero de interagées (inclui-se
comentarios e “curtidas”) na
publicagdo

@ Qualidade do video

@ Qualidade do audio

@ N3o uso a plataforma Youtube

Fonte: Dados autora
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Portanto, o nimero de visualizagdes nos videos ndo ¢ o dado mais importante na
avaliacdo dos produtores que responderam ao questionario sobre o trabalho audiovisual
publicado por artistas/bandas na plataforma.

Por fim, os entrevistados responderam no questionario sobre o que pensam quando o
assunto ¢ apostar nas plataformas digitais, em especial no YouTube. A pergunta foi: “Vocé
acredita que, atualmente, ¢ vantajoso para o artista amapaense investir na producdo de
contetidos para o YouTube para divulgar o proprio trabalho e, dessa forma, ter acesso aos
meios de comunicagao?”.

Quanto a esta questdo, para a maioria dos entrevistados, 83,3%, o YouTube é um bom
investimento para o artista mostrar o que produz, porque acessa novos publicos e veiculos de

midia. Somente um entrevistado selecionou a op¢do “ndo”, o que para ele significa que

atualmente no Amapa ndo € vantajoso ao artista investir em conteido no YouTube (Grafico 9).

Grifico 9 - Produtores acreditam que ¢ vantagem o artista investir no YouTube?

® sim
® Nizo

83,3%

Fonte: Dados autora

4.3. Observacao dos dados

A partir da apresentagdo das informagdes coletadas, tanto através das entrevistas com
uma cantora ¢ uma dupla, ambos do estilo sertanejo, quanto através da aplicacdo dos
questiondrios com os produtores de programas/quadros que t€ém como atragdes artistas
amapaenses da musica, ¢ importante retomar que o objetivo geral deste estudo ¢ entender os
critérios usados por produtores para escolherem os artistas/bandas locais para participarem de
programas culturais do Amapa diante das novas midias de comunicagao.

Partiu-se, portanto, da hipotese de que a repercussdo e as interagdes de videos
publicados por artistas e bandas amapaenses no YouTube sdo usadas como critério por

produtores no momento da selecao dos convidados para os programas.
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Sem trabalhar diretamente com o YouTube, foi observado que a dupla Pedro Luccas e
Fabiano ndo esta alheia as midias digitais, incluindo o YouTube, porque as utilizam para
pesquisas que ajudam na atualizacdo de repertdrio da dupla. No decorrer da realizagcdo da
pesquisa, apos ser entrevistada, a dupla criou um perfil profissional no Instagram, através do
qual hé divulgagao de fotos de Pedro Luccas e Fabiano e de shows agendados.

Pedro Luccas reconheceu que, apesar da dupla ter resisténcia em estar nas redes
sociais por dificuldades em utilizar as ferramentas, o uso delas ¢ uma necessidade para o
artista, porque ¢ 14 que esta o publico.

Além daqueles que acompanham o artista, recordou a cantora Alexandra em
entrevista, ¢ através do YouTube, Facebook e mais intensamente no Instagram que oOS
contratantes (tanto donos ou produtores de casas de shows, quanto por pessoas que vao
realizar alguma festa como casamento, formatura ou aniversario) entram em contato para
demonstrar interesse em realizar um show tendo o artista como atracdo. Pode-se, inclusive,
obter um meio de contato aberto para que jornalistas o convide para entrevistas.

Alexandra ressaltou ainda que a produgdo e inclusdo de videos no YouTube ¢ uma
maneira mais acessivel de mostrar o trabalho para as pessoas, por ter custo baixo para
divulgacdo e poder atingir um publico maior.

Enquanto que a dupla Pedro Luccas e Fabiano relata dificuldade em se popularizar
devido ao estilo que atuam, o modao, Alexandra cita que, com ajuda das midias digitais, “o
sertanejo universitario e o forr6 ja se tornaram algo que todo mundo curte, todo mundo ouve”.

A relagdo da cantora e da dupla com a imprensa é divergente. Enquanto que Pedro
Luccas e Fabiano atuam sem contato com jornalistas, ndo fazem shows para grandes publicos,
nem tém uma regularidade na agenda, realizando apenas eventos particulares, e atuam com
uma divulgagdo “boca a boca”, Alexandra investe nas redes sociais e produz conteudo para,
além de apresentagdes mais regulares, alcancar a grande midia e maior publico. Na entrevista
realizada, a cantora afirmou que o desempenho que tem também possui relacdo com os estilos
que trabalha, a sofréncia, o forr6 e o funk. Para ela, a novidade atrai interesse dos veiculos, e
estar ativo nas redes sociais contribui para o artista estar sempre mais em evidéncia.

Analisando as respostas dadas pelos seis produtores de programas jornalisticos em
radio, TV e web no Amapa, que possuem quadros e/ou garantem espacos semanais para
receber atragdes musicais, podemos destacar que, entre outras informacdes, a maioria dos
entrevistados tem preferéncia por avaliarem videos publicados ndo no YouTube, mas nos

perfis do Instagram. A avaliacdo de videos publicados no YouTube e as sugestdes enviadas
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pelas assessorias de imprensa foram os métodos menos selecionados no questionario, com
somente um voto cada.

Os produtores também demonstraram que o talento do artista e o estilo musical com o
qual ele trabalha sdo levados em consideracdo por eles. Também citam como critério quando
o artista tem uma apresentagdo em breve ou esta produzindo novo trabalho.

Ressalta-se que o numero de seguidores nas redes sociais nao foi selecionado como
critério por nenhum dos produtores ao determinar quem serd convidado para o programa.
Podemos destacar, portanto, que isso possibilita espaco a artistas que ainda ndo t€ém amplo
publico formado.

Os entrevistados conhecem o YouTube, mas nem todos usam a ferramenta na rotina de
trabalho. Para a maioria dos produtores ¢ necessario usa-lo e o considera “muito importante”
ou “importante” na producdo de pautas sobre as atra¢des culturais do programa. Através dos
questionarios foi possivel apurar que metade dos entrevistados usa o YouTube todos os dias
como fonte de informag¢des no trabalho.

A maioria das respostas dos produtores aponta que a qualidade do video ¢ uma
informacdo importante ao avaliar o artista ou banda. Em seguida, aparecem o niimero de
interagdes na publicagdo, incluindo comentarios e curtidas, e a qualidade de dudio como algo
importante nesse processo.

Portanto, e novamente, foi apurado que o ntimero de visualiza¢des nos videos ndo € o
dado mais importante na avaliagdo dos produtores que responderam ao questiondrio sobre o
trabalho audiovisual publicado por artistas/bandas na plataforma.

Os produtores foram unanimes ao afirmarem que o convite para participar dos
programas independe de o artista utilizar ou ndo a ferramenta para divulgar o trabalho.

Apos a apuragdo do estudo de caso, foi possivel compreender o comportamento dos
artistas e bandas frente as novas midias digitais, em especifico, o YouTube e, assim, entender
a nova relacdo com a industria da musica. Destaca-se, portanto, que a plataforma serve tanto
como fonte de informacgdo para atualizar o repertorio, quanto para mostrar a producgdo
musical.

O YouTube, por outro lado, ndo ¢ a tUnica plataforma utilizada pelos artistas para
mostrar o proprio trabalho. Foi citado neste estudo, massivamente, o uso do /nstagram com
esse mesmo objetivo. Os artistas reconhecem, portanto, que € necessario produzir conteudo e
estar nas redes sociais, atualmente.

E possivel afirmar, ainda, que as redes sociais sio uma maneira barata de trabalhar o

marketing do trabalho musical e, estar nelas, ¢ uma forma de se evidenciar e, assim, chegar
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ndo s6 a novos publicos, mas também aos produtores de programas da grande midia, que
demonstraram utilizar as redes sociais como fonte de informacao.

Os questiondrios aplicados contribuiram para verificar que produtores de programas
culturais exibidos em grandes midias amapaenses usam como critério de noticiabilidade a
repercussdo dos videoclipes publicados no YouTube, porém, informagdes como o nimero de
visualizagdes e comentarios dos usuarios da plataforma nao sdo importantes para eles.

Apesar de estarem todos os dias na plataforma e considerarem o uso do YouTube como
importante para a producdo de pautas, os produtores foram unanimes ao afirmarem que o
convite para participar dos programas independe de o artista utilizar ou ndo a ferramenta,
principalmente, pela ascensdo e novas funcionalidades ofertadas por outros aplicativos, como
o Instagram, como rede social preferida por estes para avaliacao de videos dos artistas.

Os produtores também demonstraram que o talento do artista e o estilo musical com o
qual ele trabalha s3o levados em consideragdo, reforcando o que Pedro Luccas e Fabiano
citaram na entrevista, de terem resisténcia pelo estilo musical que produzem.

Concluindo, produzir contetido e divulga-lo no YouTube ainda ¢ um bom investimento

na opinido dos produtores.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

As mudancas que ocorrem no mundo da musica e ainda na comunicagdo também
alteram o convivio entre esses meios. Por isso, os estudos cientificos sdo uma forma de ajudar
a entender e a potencializar essa relagdo. Nesse sentido, o desenvolvimento do presente estudo
possibilitou uma avaliagdo de como acontece essa ligacdo no cenario amapaense.

A pesquisa partiu da seguinte pergunta: “O ntimero de visualizagdes e comentarios dos
usuarios do YouTube ¢é levado em consideracdo por produtores de programas culturais do
Amapa quando convidam bandas para participarem de programas na grande midia?”’. A
hipdtese era de que esses niumeros, a repercussao e as interagdes de videos sdo usadas como
critério por produtores no momento da selecdo dos convidados para programas culturais do
Amapa.

Com o desenvolvimento do estudo foi possivel apurar que a afirmagdo formulada nao
¢ totalmente verdadeira. Entre os critérios citados pelos produtores estdo: talento; estilo
musical; apresentacdo do artista agendada para uma data proxima; quando o artista esta
produzindo ou produziu novo trabalho. Quando o video ¢ analisado, o produtor observa
aspectos como qualidade de video e audio, e interagcdes produzidas por quem assistiu a
gravacao.

Os produtores citaram ainda que, apesar de considerar importante que o artista tenha
contetido publicado no YouTube, convida-lo para o programa independe desse fator. Partindo-
se dessa informacdo, e ainda da compreensdo da nova relacdo de artistas e bandas
independentes com a industria atual da musica e os critérios de noticiabilidade usados pelos
produtores, € possivel chegar a conclusao de que ¢ mais coerente e inteligivel estar envolvido
com as novas midias de comunicagdo. Ou seja, vai além do YouTube, atinge redes sociais
como o Instagram e o Facebook, que também possuem a funcionalidade de publicagdo de
videos por qualquer usuario.

Torna-se interessante mencionar que, para explorar o estudo de caso desta pesquisa,
uma verdadeira saga foi efetivada para encontrar artistas da 4rea do sertanejo (e de outros
segmentos musicais também) que ndo tivessem contas ativas em redes sociais, € em
especifico, videos publicados no YouTube. A dupla Pedro Luccas e Fabiano foi encontrada
através, inclusive, de um banner de divulgagdo de um show no estilo modao no perfil de uma
casa de eventos no Instagram. Para se chegar a estes artistas foi necessario contato com o
produtor do projeto musical, que enviou contato de Pedro Luccas e, assim, mediada a

realizacdo da entrevista.
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Os estudos sobre este tema ndo terminaram, até mesmo porque nao era esse o objetivo
e, ainda que fosse, seria uma proposta impossivel, porque, nesta era pos-revolucao industrial,

3 as mudangas tecnoldgicas sdo constantes € isso

ou também conhecida “Era da Informacgao
reflete em transi¢do em diversas areas. Esta pesquisa serve como reflexdo aos profissionais da
comunicacdo e até mesmo artistica, sobre como usar as midias digitais a seu favor.

Por fim, sugerimos que a rede social Instagram também seja estudada como fonte de
informacao para os jornalistas, especialmente, na area cultural, pois se observou que durante a

realizacdo desta pesquisa, o aplicativo fez atualizagdes com ferramentas que podem ser tuteis a

area da comunicagao.

34 “Era da Informagio” ¢ um termo usado por Manuel Castells no livro “A Sociedade em Rede”, em 1999,
assim como por Alvin Toffler, autor da obra “A Terceira Onda”, de 1980.
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APENDICE A - Entrevista com a dupla Pedro Luccas e Fabiano

Fabiana - Os nomes de vocés sao esses mesmo?
Meu nome ¢ Israel Nunes, tenho 41 anos (PL), sou de Itainhaem litoral Sul de SP. Tenho esse

nome desde os 20 anos. Meu nome ¢ Jhonata Barros, tenho 33 anos (F) e sou Maranh3o.

Fabiana - Como vocés se conheceram?

PL - eu vim fazer um show em 2011, gravei um DVD no Pesque e Pague da Fazendinha e
depois fui fazer shows solos. meu nome ficou legal, fui fazendo shows e precisei de um
musico para fazer violdo. Aqui em macapd nao ¢ todo mundo que toca sertanejo modao
mesmo, € o Fabiano tinha. [...] Em 2013, ele fez esse show comigo e eu ja chamei ele pra

tocar comigo, porque ele fazia a segunda voz legal.

Fabiana - Como era sua carreira antes da dupla?
PL - Eu canto desde os 15 anos. Tenho 6 CDs gravados. Em 2010 eu participei de uma banda
chamada Rasta Chinela que ¢ uma banda que tem um grande publico em Sao Paulo, Rio de

Janeiro, BH. ¢ uma banda famosa. [...]

Fabiana - O que te motivou vir morar no Amapa?

PL - recebi convite de um empresario daqui, Alexandre Lima. Ele me fez convite para gravar
um DVD aqui no Amapa. Ele queria produzir um show meu aqui. Em 2011 eu fiz esse
trabalho, teve uma repercussao muito grande, porque ele injetou dinheiro na midia e ficou

tocando na radio 93,3 FM, a musica “Estou com vocé”. [...]

Fabiana - Depois que juntou com o Fabiano, o trabalho de antes ajudou a dupla de alguma
forma, o trabalho de vocés tém que tem a divulgacao boca a boca?

PL - Sim, ajudou muito porque, quando eu fiz os eventos, eu fiquei em alta. Toquei em todas
as casas noturnas de Macapa, Laranjal do Jari... Isso fez com que meu nome ficasse em
evidéncia. E ai quando eu lancei a dupla Pedro Luccas e Fabiano, ai foi um marco porque
completou o que me faltava. Eu ja queria ter uma dupla em Sao Paulo, mas como houve a
morte do Leandro [da dupla com Leonardo] e do Jodo Paulo [da dupla com Daniel] na época,
surgiu uma oportunidade para cantor solo, que antes ndo tinha. Quando eles morreram, isso
abriu um leque. A pessoa que era responsavel pela minha carreira decidiu me manter como

cantor solo, s6 que eu sempre quis.
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Fabiana - como era o seu trabalho antes da dupla?

F - 11 anos atrds conheci uma mulher no maranhdo, que era produtora da banda de forré que
eu tocava. Eu era o guitarrista da banda, passei por mais trés bandas e como ela veio pra ca
com a minha filha, ela me fez o convite e eu vim pra ca em 2006, gostei, conheci logo o
cantor sertanejo Adenor Monteiro, € comecei a tocar com ele. E eu ndo tocava sertanejo. Hoje
pra mim a melhor musica que tem ¢ o sertanejo. Comecei a tocar com ele como musico,
depois ele se separou da dupla Adenor e Adriano, comecei a me interessar pela segunda voz.
Como sou musico, acostumado a tirar a musica s6 de ouvido, comecei a aprender a segunda
voz s6 de ouvido também. Através dele eu fiz com outros cantores também e assim fiz meu

nome.

Fabiana - Depois que juntou com o Pedro Luccas, o trabalho de antes ajudou a dupla de
alguma forma, o trabalho de vocés tém que tem a divulgacao boca a boca?
F - com certeza. Depois que conheci ele, melhorou da agua pro vinho, porque ele me deu

realmente o valor que eu acho que merego, porque os outros ndo davam.

Fabiana - sdo 5 anos de dupla. Como vocés fazem para divulgar o trabalho de vocés? e como
agendam?

PL - geralmente as pessoas que nos conhecem, nos contratam. e eles vao falando um pro
outro, e isso ramifica. A gente tocava muito na noite, mas a desvaloriza¢do das pessoas que
trabalham na noite aqui ¢ muito grande. Um cantor aqui ganha R$ 150 por hora, e eu acho um
desvalor muito grande, entdo a gente prefere fazer os eventos particulares, porque valorizam
muito mais, e ¢ onde a gente consegue mais contratos.

A gente ja fez muita loucura em uma situacdo musicalmente favoravel.

Fabiana - que tipo de loucura?

PL - eu e fabiano ja montamos numa moto, violdo nas costas e fomos pra Itaubal tentar fechar
show. Eu ja gastei muito dinheiro inclusive da minha esposa, ja vendi coisas. porque as vezes
a gente tinha que fazer show, dava alguma coisa errada e eu tinha que arcar com aquela
despesa. Essa propria moto, Xbox, dinheiro da minha mulher, ja fiz muita coisa. E porque eu
acredito muito em nds dois. Nossa parceria ndo ¢ s6 de musica, € no dia a dia. Ele sabe do que
eu gosto, eu sei do que ele gosta, ndo ha uma discordancia entre nds dois. Quando ha, logo se

resolve. A gente ja discutiu muitas vezes, mas sempre vem o respeito. Faco camisas, bonés,
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eu dou para as pessoas. Eu acredito muito em mim, nele. Eu fiz um logo pra dupla, ndo deu
muito certo, mudei. Eu acredito fielmente em nds dois como dupla. Tenho mais intimidade
com ele que meus irmdos. Eu ndo tenho amigos, o tnico que tenho ¢ ele. O bom do Fabiano ¢
um cara que nao mente. Ele pode ser meio desorganizado no horario, mas pode confiar
fielmente nele. Ele acredita nas minhas loucuras. T4 sendo cogitada nossa ida para Fortaleza,

e eu sei que se eu falar “Vamos’, ele vai.

Fabiana - como ¢ a rotina, a frequéncia de shows de vocés num més, em média, olhando esse
ano?

PL - Nos primeiros anos, a gente fazia show quase todo dia, de quarta a domingo. Ano
passado a gente teve uma queda porque eu viajei e a gente saiu um pouco do mercado, porque
eu fiquei um tempo em Sdo Paulo resolvendo umas questdes pessoais. Ele chegou a fazer
alguns eventos so.

F - inclusive falaram que a gente tinha separado.

PL - E ndo. A gente caiu, fizemos uma temporada de 6 meses no Cia do Espeto, no Veleiro,
s0 que para nos ficou desgastado, a gente ndo queria mais nem ouvir falar de musica. A gente
ndo queria mais. Tanto que nés abandonamos as casas. A gente decidiu fazer quando desse na
telha. Desse ano pra ca eu mudei meu pensamento. A empresa toma muito tempo e eu fiquei
sobrecarregado. Mas esse ano, ndo, a gente vai finalizar dezembro com a gravacdo do DVD
‘Duas vozes e uma historia’. A gente quis deixar gravado para o ano comecar muito bem.
Nossa ida para Fortaleza vai abrir um leque muito grande. Vamos gravar uma musica de um
artista de 14 chamado Caninana, de uma repercussao grande, que ¢ amigo do Wesley Safadao,
possivelmente a gente entre no escritorio do Caninana e também faca parte do escritério do
Wesley. A gente ja teve um retorno muito positivo. Nos queremos uma oportunidade. Como
carreira solo eu ja tive. Mas acho que essa nossa historia vai muito além. Que a gente nao
precisa também ficar mendigando oportunidade. Nos estamos tranquilos e quando aparece €

porque alguém esta nos convidando e acredita no nosso trabalho.

Fabiana - como vocés usam as midias digitais para o trabalho musical de vocés?

PL - a tnica coisa que as midias trazem sdo novidades na area, que eu busco o que estd na
atualidade.

F - ¢ mais para atualizar repertorio.

PL - Eu uso o YouTube para ver o que ta tocando. Eu também acompanho as radio de sdao

paulo, como a Gazeta FM, a Tupi, a Radio Nativa, tudo por aplicativo. Tem musicas aqui que
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a gente comeca a tocar e depois a galera toca. Eu e Fabiano somos os unicos que fazemos o
carimbo sertanejo.
F - pra mim ndo tem influenciado em nada. Eu posto banner de shows, um amigo pergunta,

mas nio tem muito retorno.

Fabiana - vocés acham que ¢ pelo estilo?

PL - eu acredito que sim, porque estamos numa cidade onde ndo ¢ costume do povo ouvir
sertanejo modado. Eles escutam, gostam, mas ndo ¢ costume da cidade. As pessoas que
geralmente nos contratam sdo de Parand, Goiania, Sdo Paulo, Minas Gerais, ¢ que moram
aqui. A gente ¢ muito pouco contratado por amapaense. Tanto ¢ que quando a gente vai tocar,
a gente seleciona musicas daqui para que a gente possa pegar essa oportunidade, mas a midia
em si ndo divulga o nosso trabalho. Eu acredito que seja pelo nosso estilo de tocar. Porque
querem algo mais atual.

F - a gente chega até tocar o universitario, mas muda a batida do violdo. Acaba nao saindo do

sertanejo.

Fabiana - como ¢ a relagdo de vocés com a imprensa? Vocé€s procuram veiculos para
divulgarem os trabalhos de vocés?

PL - No6s ndo procuramos. as vezes eu fico chateado com a imprensa porque eles dao muito
mais oportunidade para musicos da terra do que para nés. Uma vez fomos no Amazdnia
Revista, mas aquele programa ndo nos deu retorno algum. Mas também no6s ndo conhecemos
ninguém de imprensa. A gente tem essa dificuldade. Quando fomos no Amazonia Revista foi
porque o diretor da Biblioteca [Publica Elcy Lacerda] ¢ um admirador do nosso trabalho e

pediu para um amigo que nos...

Fabiana - vocés acabam tendo uma divulgacao no meio digital através dos flyers, né? mas € so
entre os amigos?

PL - ¢ s6 entre amigos. A gente ndo tem instagram, canal no YouTube. A gente tem facebook
mas ¢€ s6 o perfil de cada um. A gente nem sabe fazer. Eu sou caipirdo, eu ndo sei mexer.

F - Acho que isso ai tem que ter uma pessoa sé pra atualizar pra gente. A gente ja ta na
correria da cesta e da central de ar, e ndo tem cabeca pra isso.

PL - Eu sou articulado de ir na casa da pessoa, limpar a central dela e dali sair com um
contrato. A gente canta pra pessoa e ela acaba gostando. Nos temos dificuldade com a

imprensa, acho que a imprensa ndo gosta da gente. Tem os eventos da prefeitura e s6 tocam as
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mesmas pessoas, existem outros segmentos e eles s6 focam nisso, como se a gente ndo fosse
morador de macapa. A cidade ¢ maravilhosa, um sonho pra qualquer pessoa que vem de fora,
porque aqui as pessoas ainda ganham dinheiro. O que falta € as pessoas daqui valorizarem as
pessoas que vém de fora. Quando eu cheguei aqui, minha esposa me sustentou por dois anos.
Quando vocé ndo conhece ninguém, vocé ta ferrado nessa cidade. Eu me perguntava como ia
viver musicalmente se meu estilo ndo ¢ aceito. A gente acaba cantando e agrada, gragas a
Deus. Penso que a cidade tem que olhar para os outros artistas.

Fiquei maravilhado com o Jodo Amorim, porque ele ¢ um fendmeno, estrela forte do nosso
estado. Tudo ali o que ele fez foi um conjunto, abengoado naquele dia que eles fizeram aquele
projeto. Mas eu nao vi a musica dele tocar na radio. Esse € o problema. Sera que a gente nao
tem valor? ndo entendo isso. Sou um cara que ja foi no Faustao, no Gugu, no Gilberto Barros,
eu ndo consigo ir na Janete. Mas ¢ verdade. Por isso que nos ndo usamos muito isso. A Suelen

Braga, a Josi de Lima estdo direto nisso. Elas sdo bacanas pelo estilo que toca em macapa.

Fabiana - vocés acham que tém resisténcia em estar nas redes sociais por parte de vocés
mesmos?
PL - eu acredito que sim. acho também que as pessoas ndo recebem bem nosso estilo musical,

apesar de muitas pessoas gostarem, a midia ndo nos da essa oportunidade.

Fabiana - que cidade vocés ja tocaram aqui no amapa?

PL - itaubal, pedra branca, Serra do Navio, macapa. ja tocamos no Ariri.

Fabiana - onde vocés fazem os shows de vocés hoje?

PL - geralmente ¢ em churrascada, eventos de empresas, aniversario, casamentos, formatura.
Nos ja cantamos para o governador, esposa do governador. Eles gostaram e garantimos dois
shows. Nos também vamos na churrascaria do Nil porque ele divulga artistas do nosso estilo.
De casa aberta s6 o Nil.

F - Se perguntar pra gente se a gente prefere tocar numa casa noturna ou numa residéncia,
com certeza a gente vai pra residéncia.

PL - a gente nao gosta de tocar em boate.

Fabiana - vocés pensam em investir em redes sociais?
PL - Sim. Hoje tenho uma visdo diferente. Com a gravagdo do nosso DVD, as coisas tém que

mudar. Queremos fazer um canal [no YouTube]. T6 pensando em contratar uma pessoa. Eu
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ndo sei fazer, o Fabiano também ndo, entdo vamos contratar alguém, uma pessoa que coloque
nosso nome em destaque. Eu acredito que isso vai abrir um leque muito grande musicalmente
falando, inclusive para as casas de shows. Mas te digo, a gente tocava num local chamado
Vitruviano. Ali a gente foi muito humilhado. Entdo essa nossa méagoa com as casas de shows.
A gente tocou no Lotus. Hoje € uma das melhores casas para se tocar. Eu ndo vejo negocio
em tocar em barzinho. Porque a pessoa nao te respeita, pra tomar uma agua, tem que implorar
para o garcom.

F - Ele fala que ainda temos direito a duas dguas, e tem que regrar.

PL - Acho isso muito humilhante. Quando vamos tocar nos eventos particulares é diferente.
Eles dao bebida até na boca do Fabiano, de tdo parceiro que sdo. Os donos das casas de
Macapa, se os outros artistas se valorizassem, eles teriam que entrar no eixo. Se cobra o
couvert, mas nunca ¢ passado isso, a gente abandonou isso porque ndo compensa. Talvez com

as redes sociais, com o DVD a gente va ter que fazer shows nas casas.

Fabiana - a meta de vocés € investir nas redes sociais para ter uma agenda mais cheia e
conseguir espago na midia amapaense?

PL - é. Vamos ter que fazer, porque ¢ um produto que vamos lancar, que tem que estar na
prateleira. Entdo precisamos trabalhar. A gente nao vive de musica, mas se acontecer, ta lindo.
O ndo a gente ja tem, a gente vai atras do sim. Se a gente viajar em julho para fortaleza, ali vai
ser o comeco de tudo. Precisou vir um cara de fora para reconhecer. Nao t6 falando sé de PL e
F. Esses dias eu estava no carro, vi o Osmar Jr. com violdo nas costas e caixa de som na mao.
Acho aquele cara um monstro, como musico falando. O Amadeu, eu ndo conheg¢o muito o
trabalho do Osmar Jr, sdo referéncias. Macapa precisa mudar, ter uma visao diferente. Agora

eu pergunto, vale a pena jogar na midia aqui? acho que nao.

Fabiana - Algo a acrescentar?

PL - a gente quer agradecer, espero que talvez um dia vocé comente com alguém sobre essa
questdo. Vocé como estudante de jornalismo, como jornalista, como formadora de opinido.
Tem muitas pessoas, que nem eu e ele, que queriam falar isso também para uma pessoa com
influéncia. Nao ¢ que nos somos coitadinhos. Nos temos um talento, nossa bandeira, que nao
¢ vista aqui.

F - mas os poucos que conhecem, tiram o chapéu.
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APENDICE B — Entrevista com a cantora Alexandra Moraes

Fabiana - Qual seu nome, idade e profissdao? ¢ nome artistico?
Alexandra - Alexandra Brito de Moraes, 21 anos. Sou cantora intérprete. Meu nome artistico ¢

o meu mesmo, Alexandra Moraes.

F - Como era a carreira antes desse projeto (no sertanejo)?

A - Minha familia ¢ de musicos. Eu comecei a cantar ainda crianga, ao lado do meu pai,
Alexandre Pingo, nas festas de casa. Quando eu tinha 13 anos comecei a carreira cantando
Musica Popular Brasileira (MPB), musicas amapaenses, rock e reggae. Eu ja trabalhava na
noite, mas era com esse outro segmento. Sou concluinte do curso de licenciatura em musica
no lesap e estudo piano no [Centro de Educacdo Profissional de Musica] Walkiria Lima

(CEPM).

F - Onde vocé ja tocou/cantou como artista?
A - Ja cantei em bares e principalmente em vdarias casas de shows, até nas mais badaladas,

como o Armazém [Beer] e 096 [Club].

F - O trabalho de antes ajudou no projeto atual de alguma forma?

A - Eu acho que todo processo de inicio de algo ajuda em uma outra etapa no futuro. Entdo,
cantando profissionalmente MPB foi meu primeiro contato com o palco e publico. De certa
forma me ajudou, mas ¢ bem diferente. Como sempre falo, a postura, o jeito de cantar ¢

diferente. Mas claro que ajuda. E de fato uma preparagio para o que eu vim fazer depois.

F - Como acontece a divulgagdo do seu trabalho? e como agendam os shows?

A - A divulgacao do meu trabalho acontece de duas formas: tanto a casa, quanto eu como
cantora fago divulgacdo nas minhas redes sociais, que sao hoje onde todo mundo se encontra.
Antes era mais TV, radio. Mas hoje o lance mesmo ¢ de fato o Instagram, o Facebook. Tanto
¢ que, quando vocé quer ir para algum lugar, primeira coisa que faz ¢ abrir o Instagram, entra
nos perfis das casas que se costuma frequentar e vé o que vai rolar. Eu acho que hoje a minha
divulgagdo €, na maior parte, pela internet, pelo Whatsapp, juntamente com as redes das

casas.
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F - Acontece das casas e/ou produtores entrarem em contato com vocé pelas redes sociais para
agendar shows?

A - O primeiro contato para festas particulares, como formatura, casamento, geralmente
acontece pelas redes sociais. Que a pessoa diz o evento, a data, passo meu niimero para a
gente conversar a parte do contrato. Mas quando ¢ dono da casa de show, que a gente ja

conhece, ¢ por ligagdo, pelo whatsapp mesmo.

F - Como ¢ a rotina, a frequéncia de shows que vocé fez em um més, em média, em 2018?
A - esse ano, no primeiro semestre, eu tinha de 5 a 6 shows por més. Mas neste segundo
semestre, eu me afastei um pouco por causa da faculdade, reduziu bastante e passei a fazer

mais shows particulares, entre 2 e 3 shows por més.

F - O que te motivou a publicar videos no YouTube? desde quando vocé tem canal no
YouTube?

A - Meu canal no inicio de 2017. O que me motivou a ir para o YouTube é que ¢ um site que
as pessoas buscam videos interessantes, principalmente ligado a musica, assim como eu fago
também. E uma ferramenta que hoje o artista que se preze pensa logo em gravar videos para o
YouTube. Antigamente se buscava gravar CDs para mostrar o trabalho. Hoje isso mudou, as
pessoas fazem videos covers e musicas autorais para o YouTube, até mesmo pela questdo do
alcance. Por estar numa rede onde todo mundo pode acessar, que de uma certa forma ¢
gratuita. Isso me motivou também foi isso: ¢ uma forma de todas as pessoas poderem
conhecer o meu trabalho, ndo sé as pessoas que ja me conhecem ou acompanham nas redes

sociais.

F - Acredita que ¢ uma forma de divulgagdo de trabalho mais barata?

a - Sim. Mais barata e que vai muito mais longe, num espago menor de tempo.

F - O canal tem quantos videos publicados e, aproximadamente, quantas visualizagdes num
todo?

A - tem seis videos até o momento. Tem um video, do Medo Bobo, que tem mais de 12 mil
visualizagdes. Mas no facebook tem mais, passa de 38 mil [visualiza¢des]. Deixa eu ver aqui

o numero total de visualiza¢cdes no YouTube... todos os videos, t& quase 30 mil.

F - Acreditam que hé preconceito nas midias digitais devido ao estilo musical?
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A - nas midias digitais, nem tanto porque querendo ou ndo o sertanejo universitario, o forro, ja
se tornou algo que todo mundo curte, todo mundo ouve. Eu ndo diria que nas redes sociais
acontece esse preconceito. Mas fora, em outros ambientes, tem um pouquinho dessa

valorizacao desses estilos.

F - Como ¢ relacdo do artista com a imprensa? Ja procuram veiculos para divulgarem o
trabalho? como a imprensa chegou ao trabalho do grupo?

A - Eu faco uma quantidade boa de entrevistas, tanto em programas jornalisticos quanto de
entretenimento. Logo no inicio, para fazer a divulgagdo do meu trabalho, eu precisava mostrar
meu nome, entdo fomos bastante na radio, na TV, pelos portais. Como todo o meu trabalho se
resume em investir nas redes sociais, por conta do projeto que tenho com o Fernando
Fernandes, da Libras, também foi algo que chamou muito a atenc¢do dos veiculos, em relagdo
a inclusdo. E a novidade. Minha primeira entrevista foi para o Amazonia em Revista, falando
dessa passagem para o sertanejo. Acho que tudo que € novidade chama a aten¢do da imprensa.
Eu acho que jornalistas, apresentadores, produtores estdo vendo o que estd rolando e
procuram pela internet.

Hoje em dia, na minha opinido, as coisas giram em torno das redes sociais. Acho que todo
mundo usa algum tipo de ferramenta nas redes sociais, ou Facebook, Instagram, ou qualquer
coisa que seja. Acredito que, a partir do momento que vocé coloca seu trabalho ali, uma hora
ou outra chega um retorno, principalmente eu que atuo com a musica.

Acredito, sim, que foi através das redes sociais que chegaram até mim, porque quando
publicamos o video com interpretacdo em Libras publicamos no facebook, que hoje tem a
maior parte das visualizagdes, ¢ uma prova mais do que incontestdvel do poder das redes
sociais. Entdo as pessoas compartilhavam. Entdo de alguma forma chegou 14, porque nos

investimos nas redes sociais.

F - Onde vocé faz shows atualmente?
A - hoje faco shows nas casas noturnas de Macapéa voltadas para o publico sertanejo, e

também fago shows particulares, casamento, formatura, 15 anoss.

F - Vocé pensa em continuar a investir em redes sociais? Por que?
A - Sim, porque a tendéncia ¢ so crescer essa relacdo. Antigamente a gente via o artista na TV
pedindo para comprar o CD, principalmente a Som Livre. Hoje em dia, a Som Livre tem uma

parceria com um aplicativo de musica, na qual eles colocam as musicas todas no celular. Hoje
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tudo ¢ totalmente digital. Entdo para mim a tendéncia € continuar essa relacdo. Com certeza

vou continuar trabalhando principalmente com as redes sociais.
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APENDICE C - Questionario para produtores de veiculos da grande midia

1 - Quais ferramentas/meios de informagdo sdo utilizados por vocé para selecionar atragdo
cultural para o programa? (pode marcar mais de uma alternativa)

() sugestdes de pautas de assessorias de imprensa

() quando o proprio artista entra em contato com a produgdo do programa

() videos publicados no YouTube

() videos publicados no Instagram

() videos publicados no Facebook

() sugestdes enviadas pelo publico

() reportagens e/ou entrevistas em outros veiculos de comunicacao

2 — Qual das ferramentas/meios de informacao selecionadas na questio anterior vocé utiliza

com maior frequéncia para selecionar atracao cultural para o programa? Por que?

3 — Quais critérios vocé utiliza para convidar um artista ou banda para o programa? (pode
marcar mais de uma alternativa)

() Talento

() Desenvoltura frente as cameras

() Estilo musical

() Numero de seguidores em redes sociais

() Outros:

4 - Vocé conhece e usa a plataforma YouTube na sua rotina de trabalho?
() Conheco e uso o YouTube na minha rotina de trabalho
() Conheco, mas nao uso o YouTube na minha rotina do trabalho

() Nao conheco e ndo uso o YouTube

5 - Vocé precisa usar o YouTube no trabalho?
() Sim, € necessario
() Sim, mas nao € necessario

() Nao uso a plataforma YouTube no trabalho
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6 - Qual a importancia, na sua rotina, do uso do YouTube como ferramenta de produgdo de
pautas sobre as atracdes culturais do programa?

() Muito importante

() Importante

() Pouco importante

() Nao uso a plataforma YouTube

7 — Com que frequéncia vocé utiliza o YouTube como fonte de informagdes para seu
trabalho?

() Diariamente

() Entre dois e seis dias na semana

() Uma vez por semana

() Uma vez a cada 15 dias

() Uma vez por més

() Nao uso a plataforma YouTube

8 - Vocé somente convida artistas que possuem videos publicados no YouTube ou o convite
independe do artista utilizar a ferramenta para divulgar o trabalho?
() Sim, o artista precisa ter videos publicados no YouTube

() Nao, independe do uso do YouTube

9 - Ao avaliar o artista/banda com base em videos no YouTube, qual informag¢dao ¢ mais
importante para vocé?

() Numero de visualiza¢des do video

() Ntmero de interagdes (inclui-se comentarios e “curtidas’) na publicacao

() Qualidade do video

() Qualidade do audio

() Nao uso a plataforma YouTube

10 — Vocé acredita que, atualmente, € vantajoso para o artista amapaense investir na producao
de contetidos para o YouTube para divulgar o proprio trabalho e, dessa forma, ter acesso aos
meios de comunicagao?

() Sim

() Nao
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